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Proper policies in the expansion of cultural and artistic commodities are one of the 

important components in accelerating economic development and can be a source 

of foreign exchange earnings for the country's economy. Given the importance of 

this study, the present study explores the factors affecting the trade of cultural and 

artistic goods, including the Internet in OPEC members during 2013-2019. 

Therefore, with the help of the fuzzy regression model, a different perspective is 

presented. Due to the capabilities of the fuzzy regression model, the intensity of 

the influence for each of the factors affecting the trade of cultural and artistic goods 

as centers, the right and left fuzzy width of the fuselage is calculated by countries. 

The results of fuzzy right width for Iran indicate that the impact of the Internet, 

GDP, the exchange rate and tariff on the trade and artistic goods of Iran, 

respectively 3.067e-13, 0.951, 0.783 and 2.4315e-13 It is attention. The role of the 

Internet in Iranian trade is insignificant compared to other countries. Therefore, it 

is recommended that appropriate policies be provided to expand the Internet to 

increase the trade of cultural goods. 
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مطالعه  بررسی عوامل موثر بر تجارت کالاهای فرهنگی و هنری 

 1موردی:کشورهای منتخب عضو اوپک )کاربرد رگرسیون فازی( 
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 1403/ 02/ 04تاریخ پذیرش:             1402/ 10/ 21پژوهشی     تاریخ دریافت:   -نوع مقاله: علمی 

 : چکیده

  توسعه  در سرعت بخشیدن به  مهم  هاییکی از مؤلفه  کالاهای فرهنگی و هنریتجارت  های مناسب در گسترش  گذاریسیاست

حاضر به   کشور باشد. با توجه به اهمیت این امر در مطالعه  اقتصاد  برای  ارزی  درآمدهای  تأمین  منبع   توانداست و می   اقتصادی

اینترنت در کشورهای منتخب عضو اوپک طی سال   تجارت  بر  مؤثر   عوامل   بررسی از جمله  های  کالاهای فرهنگی و هنری 

به قابلیت های با توجه  .  شود  یم  هارائ  یمتفاوت  دگاهید  پرداخته است. از این رو به کمک مدل رگرسیون فازی  2013-2019

کالاهای فرهنگی و هنری تحت عنوان مراکز،    تجارت   بر  مؤثر  مدل رگرسیون فازی شدت تاثیرگذاری برای هر یک از عوامل

پهنای راست و چپ فازی به تفکیک کشورها محاسبه شده است. نتایج پهنای راست فازی برای کشور ایران حاکی از آن است  

لید ناخالص داخلی، نرخ ارز و تعرفه بر تجارت کالاهای فرهنگی و هنری کشور ایران  به  که میزان تأثیرگذاری اینترنت، تو 

است. نکته قابل توجه آن است. که نقش اینترنت   13e –  4315 /2و    13e –  067 /3   ،951 /0    ،783 /0ترتیب برابر با ضرایب  

های مناسب در  ه می شود که سیاست گذاریدر تجارت کشور ایران در مقایسه با سایر کشورها ناچیز است. ازاین رو توصی

 جهت گسترش اینترنت به منظور افزایش تجارت کالاهای فرهنگی  فراهم شود.  
 

  JEL: F30 ،F34  ،H50 ،H56بندی  طبقه

بدهی عمومی، رشد اقتصادی، هزینه های نظامی: هاکلید واژه

 
انم . این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد خانم سعیده میربلوچ زهی به راهنمایی آقای دکتر غلامرضا زمانیان و اساتید مشاور خ1

  .تدکتر زهرا حسین آبادی و آقای دکتر رضا اشرف گنجویی اس
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 . مقدمه 1
است. مل بحث و بررسی قرار گرفته  أتورد  هنر و تجارت کالاهای هنری م  امروزه مبحث اقتصاد،

پردازد،  اقتصاد فرهنگ به بررسی تعاملات بین تولید کالاهای فرهنگی و هنری و مصرف آن می 

تواند در تجهیز و  ها )نظام آماری(،  میآوری و پردازش داده این دانش، با بهره گیری از و جمع

ها بیاید و بخش  ه یاری دولتتخصیص  اعتبارات فرهنگی و هنری از محل منابع عمومی به ب

گذاری و تولید در این بخش تشویق و ترغیب کند. از دیدگاه  خصوصی را به مشارکت در سرمایه

بازار هنر روبه  با مسائل  دهد  رو است؛ مواردی که این حوزه مورد بررسی قرار میاقتصاد خرد، 

و خدمات هنری،  فرآیند    های کوچک هنری، شرایط تولیدکنندگان کالا شامل: درآمدزایی بنگاه 

گذاری آثار هنری، قدرت خرید مصرف کننده، سبد مصرف فرهنگی مصرف کننده، و مسائل قیمت

باشد. از نقطه ها و بیمه تأمین اجتماعی هنرمندان میهای فروش، حراجی دیگری مانند واسطه

مواره تحت که ه  دشو نظر اقتصاد کلان، سازمان هنری  یک نهاد اقتصادی کوچکی محسوب می

گیرد  و متغیرهای کلان اقتصادی بر این بخش اثرگذار است. دیدگاه  تأثیر تغییرات کلان قرار می

پردازند. یکی از این  دیگری نیز در این زمینه مطرح است که به تلفیق دو سطح خرد و کلان می

توان از  که می  های تنظیم بازار کالاهای هنری استها شناخت الگوی بازار هنر و برنامه دیدگاه 

کرد. استفاده  حوزه  این  در  الگوسازی  منظور  به  سیستم  شناسی  پویایی  رویکردهای    رهیافت 

. صورت گرفته است  پردازان مکتب فرانکفورتنظریهاین باره توسط    در  ینقدهای  متفاوتی به همراه  

 فناوری،  ۀزمیندر نظریه انتقادی صنعت و فرهنگ ضمن بیان مسائل مختلف در    1تئودور آدورنو

مسئله اقتصادی  و سودمندی  هنری  اثر  و  فرهنگی"تکنولوژی  و  هنری  اثر  مورد    "کالا شدگی 

های نوین اقتصاد هنر یکی از شاخه  .(1384،  2ادرنو  و  هورکهایمر  گیرد.بررسی قرار می تحلیل و  

منابع   شوداقتصاد محسوب می  تخصیص  علم  آن  تعریف سنتی  پایه  بر  را  اقتصاد  علم  چنانچه 

محدود یا بر اساس تعریف جدید آن علم مقایسه و انتخاب تحلیل   های ناکمیاب بین خواسته

های متفاوتی را در بر خواهند  ها و منابع مختلف نیازها و خواستهاقتصاد هنر علاوه بر گزینه  شود.

 .گرفت

 
1. Theodor Adorno 
2. Horkheimer and Adreno 
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های اقتصادی بر کارآفرینی سیاست  تیقطع   عدم  ر یتاث  دیجد ینگرش  از  ستفادها  با  قیتحق ن یا در

 متقارن  بیضرا  با  ی فاز   ونیرگرس  از  استفاده  با شودمی یسع و  ستا  شده  ی سازمدل در اقتصاد  

 معرفی از پس  .شوند  محاسبه   و  یبررسهای اقتصادی  سیاست  از  کی   هر  ی رگذاریثأت  دامنه   حداکثر

علی  توسط  فازی   های مجموعه  نظریه   1965سال    در  تبار،  ایرانی  دانشمند  زاده،  عسگر  لطفی 

مدلسازی  پژوهشگران  مورد   فازی   محیط  در  رگرسیونی  تحلیل   و  موضوع    و   نظری   علوم   توجه 

 است   عبارت  محیط فازی   در  رگرسیونی  سازی و تحلیلاز مدل منظور.  است  گرفته  قرار  کاربردی 

  در   رگرسیون  باشند. موضوع   مدل   مطالعه و پارامترهای   مورد   متغیرهای   روشی است که همه   از

 فاصله و دیگری  کمترین مجموع   بر  دارد یک رویکرد مبتنی  وجود  اصلی  رویکرد  فازی دو   محیط

کمترین  رویکرد )رویکرد  )تاناکا   برخی  تحت  مدل،  کُل  ابهام  امکانی  است  همکاران  1قیود(  ، و 

  اقتصادسنجی   های مدل   تباط با  عوامل موثر بر تجارت از در ار  شده  انجام   مطالعات  اکثر   (. در1982

که ستدر حالی   دارند. این  نیاز  قطعی  و  کامل  اطلاعات  به  تصریح  برای   است. که  شده  استفاده

سئوال اصلی که این مطالعه در پی پاسخ   بوده است.  تیقطع   عدمهای اقتصادی با شرایط  سیاست

 بر  منتخب عضو اوپک کشورهای  و  در ایران اینترنت  از  استفاده  گویی به آن است، عبارتند از: آیا

 است قرار  این از  مقاله خیر؟ سازماندهی  یا بوده است تاثیرگذار کالاهای فرهنگی و هنری تجارت 

شده  پرداخته پیشینه تحقیق به سوم قسمت در نظری  مبانی به دوم قسمت در مقدمه، از پس که

 آخر نتیجه گیری  قسمت  در شود.می مطرح  مدل  و تصریح تحقیق  روش  چهارم  قسمت در  و  است

 .می گیرد صورت

 

 . مبانی نظری2
های اجتماعی، الگـوی خریـد  مروزه با توجه به فراگیری اینترنت و گسـترش اسـتفاده از رسـانها

مشـتریان دچـار تغییراتی شـده و عـادات و رفتار مصـرف و خرید آنان تحـت تأثیـر تجارت بر  

از  گسترش  اسـاس   اسـتفاده  بـر  علاوه  مشـتریان  امروزه  چراکه  اسـت؛  گرفته  قـرار  اینترنت 

ت لانیـز بـه دنبـال محصـوهای اجتماعـی ماننـد اینسـتاگرام  موتورهـای جسـتوجوگر، در رسـانه

ها و شـرکتها در ایـن   و برندهای خـاص هسـتند؛ در نتیجه، حضـور پررنـگ و مؤثـر فروشـگاه

 حس دلسـردی و بی   تواندـز اهمیت اسـت؛ چنانکـه ضعـف در این عرصـه میئبسـتر بسـیار حا

 
1. Tanaka 
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ـت دیگر ایـن فعالیـت، اعتمادی نسـبت بـه آن برنـد یـا شـرکت را بـه مشـتری القا کنـد. مزی

به کـه  اسـت  محصـول  رسـمی  وبسـایت  از  بازدیـد  جایـگاه  افزایش  بـر  غیرمسـتقیم،  طـور 

می تأثیـر  محصول  بیشـتر  فراگیـری  و  جسـتجو  موتورهـای  در  طرفـی،   .گذاردوبسـایت  از 

با توجـه بـه اینترنتی هسـتند و  فضایـی که   مشـتریان اینترنتـی بسـیار تحت تأثیـر تبلیغات 

اند، به نظر سـایر مشـتریان نیـز دسترسـی دارنـد های اجتماعی فراهـم آورده اینترنـت و رسـانه

کننـد؛ علاوه بـر ایـن، بعـد از خریـد، و هنـگام تصمیـم بـه خریـد، بـه ایـن نظرهـا توجه می

عبـارت دیگـر، ـد؛ بهگذارنخـود نیـز تجربـه و نظرشـان را در مـورد محصـول بـه اشـتراک می

عـات مرتبـط با محصـول لاهای اجتماعـی، اطبـر رسـانه  افـراد بیشـتر تمایـل دارنـد کـه بـا تکیه

ها بـه دنبال  دسـت آوردنـد. بـا وجـود تفـاوت سـلیقه مشـتریان، همه شـرکتها و فروشـگاهرا به

بـرای جلبراه آ  هایـی  بـه محصـونلانظـر مشـتریان  ایـن میـان شـیوه لایـن،  ت هسـتند. در 

تدریج بـه تجـارت اجتماعی بدل شـده که طی آن، با اسـتفاده از  سـنتی تجـارت الکترونیـک به

تا مشـتریانقدرت رسـانه دارند  فروشـندگان سـعی  اجتماعی،  فعالیت   های  را در  هـای بالقـوه 

ت درگیـر کننـد. این امر  لا بررسـی محصـوگذاری، انتشـار و  تجـاری مختلـف، ماننـد اشـتراک

عنوان جدیدترین شـاخه   ها به تجـارت اجتماعـی بهموجب شـده اسـت که شـرکتها و فروشـگاه 

 دنیا جای  هر (. در1399)کوشا و همکاران،  از تجـارت الکترونیک، توجه بیشـتری نشـان دهند

 با که هستند  مطرح صادراتی بازارهای  در  صادرات از گرانعنوان تحلیل به بازرگانی های رایزن

 محیط با عامل آشنایی و صادراتی بازار در خود حضور فیزیکی و تنفس و تجربه-دانش از استفاده

 کمک صادرات و توسعه گسترش به توانندمی هدف بازار سیاسی و فرهنگی اجتماعی، اقتصادی،

 شرایط واجد حد چه تا هانرایز این که است این شود، پرداخته بدان باید که ای نکته لیکن کنند؛

تا هستند  از صادرکنندگان انتظارات  و نمایند کمک را صادرکنندگان توانندمی اندازه چه و 

 جهانی اقتصاد در اهمیت و نقش اینترنت  به سنجید. با توجه را آن باید چگونه و چیست  هارایزن

 شرح به توانمی امر صادرات در را اینترنتی بازاریابی از استفاده ضرورت آن، ملاحظه قابل رشد و

 دستیابی مکانی، و زمانی محدودیت بدون فروشنده و خریدار میان مستقیم رتباطا  :نمود بیان زیر

 بازاریابی  های هزینه  کاهش  مکانی، و زمانی های جویی صرفه وسیع، حجم  در  اطلاعات سریع به

 فناوری  از استفاده که طوری به گرایی،مشتری  و جهانی دسترسی  سنتی، بازاریابی به نسبت مُدرن

 شده آنلاین صورت به کالاها تعیین مشخصات طراحی و گذاری قیمت در تسهیل باعث اینترنت

 (.1389)هاشمی،  یابدمی افزایش  روز به روز گراییمشتری  ترتیب بدین و
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 اشاره دو رویکرد به  موضوع  ادبیات تجارت، بر ارتباطات و اطلاعات فناوری  ثیرگذاری أت زمینه در

 ارتباطات.  و اطلاعات های فناوری زیرساخت 2ت، ارتباطا  و اطلاعات فناوری  از استفاده -1 دارد.

(. 2018،  1کرسپو-رودریگز  و است )باربرو  داده تشکیل اول رویکرد را ادبیات در تحقیقات اکثر

 که مهم بوده بسیار  معاملات اکثر در بازار به ورود هزینه تاریخی لحاظ از دهدمی نشان  شواهد

 راحتی اطلاعات به توانندمی تمام تولیدکنندگان زیرا دهد، کاهش را هاهزینه  این تواندمی اینترنت

 کنند. متعدد تبلیغ خریداران به همزمان طوربه بتوانند و  کنند پیدا جدید بازارهای  مورد در

 نیز اینترنت دهد، رشد کاهش را ورود  ی  هاهزینه جدید تکنولوژی  که طورهمان خاص، طوربه

 (. اینترنت2004،  2وویندهولد  داد )فروندا خواهد ارتقا  را تجارت رشد  و  داده کاهش را هاهزینه 

 ارتباطات به وابسته خدمات و کالاها تولیدکننده های کت ردادن ش قرار ثیرأت تحت بر علاوه

 کهزمانی  گذارد. حتیمی ثیرأت نیز کنندمی تولید را کالاها سایر که  هاییبر شرکت الکترونیکی

 محصولات خود فروش برای  اینترنت از توانندمی ها شرکت  دارند، فیزیکی تحویل به کالاها نیاز

 آنلاین  صورت و به بیابند را بالقوه مشتریان کنند، استفاده کنندگانمصرف به مستقیم  طوربه

 .(2015 ،3)ملترز  دهند  انجام فروش یا و خرید قراردادهای 

 . نقش تولید ناخالص داخلی در تجارت کالاهای فرهنگی و هنری 2-1
چرا که این شاخص  ای است.  اهمیت ویژه  دارای  ن، تولید ناخالص  لاهای اقتصاد کدر میان شاخص

را مورد  ن اقتصادی کشورها لاشاخص عملکرد اقتصادی بسیاری از متغیرهای ک علاوه بر بررسی 

گیری عملکرد اقتصاد یک  این شاخص بهترین شاخص اندازه  .دهدمیها قرار  ها و ارزیابیتحلیل 

افزایش آن به(.  2011،  4منکیوشود )محسوب میکشور   عنوان معیاری تولید ناخالص داخلی و 

عملکرد اقتصادی یک کشور مطرح است و بررسی عوامل مؤثر بر آن از دیرباز مورد  برای سنجش  

عنوان عامل اصلی توجه بوده است. اکثر اقتصاددانان بر تشکیل سرمایه فیزیکی و سرمایه انسانی به

های جدید در زمینه اقتصاد فرهنگ، دهنده تولید ناخالص داخلی تأکید دارند، اما یافتهافزایش 

تواند یکی دیگر از عوامل مؤثر بر افزایش تولید  گذاری در فرهنگ نیز میکند که سرمایهیتأکید م

باشد   اوزگور     .( 2011،  5بوسی و سگره )ناخالص داخلی  اوزبوگدای و  راستا    (2021) در همین 
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فعالیت به  مختلف  از جهات  فرهنگ  میمعتقدند  اقتصادی کمک  زمینههای  فرهنگ،  ساز  کند. 

تواند نقش کلیدی های فرهنگی محلی میوه بر این، فعالیتلافرهنگی و خالق است. عایجاد صنایع  

میراث فرهنگی، صنایع فرهنگی و مسائل   .در توسعه همه جانبه اقتصادی و اجتماعی ایفا کند

می فرهنگ،  به  دهند  مربوط  ارائه  شغل  ایجاد  و  درآمد  ایجاد  برای  سیاستی  ابزارهای  توانند 

باشد و از  از این رو تنوع فرهنگی با توسعه اقتصادی مرتبط می (.2021،  1اوزگور اوزبوگدای و  )

است   مولد  اقتصادی،  همکاران،    2داکسبری )دیدگاه  این  (.  2016و  همه  های  ارزش "ایجاد 

شود، بلکه رشد اقتصادی تنها باعث ایجاد مشاغل و افزایش درآمد در سطح محلی مینه  "اقتصادی 

کند  ت فرهنگی به نشاط اقتصادهای محلی کمک می لا از طریق تجارت محصورا افزایش داده و  

سزایی در افزایش  ها و خدمات فرهنگی سهم بهلار جهان امروز تجارت کا(. د 2016،  3دلوم آیوکس )

تولید ناخالص ملی دارد. بسیاری از کشورهای پیشرفته سهم قابل اعتنایی در بازار فرهنگی جهان 

های فرهنگی، ذخیره ارزی مناسبی لا ر از طریق تولید و صادرات کالایاردها د دارند و هر ساله میل

ت  لادهد تا محصو شدن تجارت به همه کشورها فرصت میآورند. جهانیرا برای خود به دست می

فرهنگی خود را در بازارهای مجازی و غیرمجازی جهانی ارائه کنند و از این طریق ضمن معرفی 

و خدمات فرهنگی و حضور    لا گ خود به جهانیان، از طریق تجارت کاهای متمایز فرهن ویژگی

سیاسی و نفوذ فرهنگی -اقتصادی   فعال و مؤثر در این بازارها، برای کشور خود قدرت و اعتبار

مند    اند از این فرصتها به نحو احسن بهرهکسب کنند. البته همه کشورها، از جمله ایران، نتوانسته

کنند تا  نرخ رشد را رصد می  گذاران دائماًبنابراین سرمایه(.  1395ه،  پیمان و معرف زاد)شوند  

وه  لاهای خود را همگام با سرعت تغییرات اقتصادی جهان تنظیم نمایند. عبتوانند تخصیص دارایی 

کنند، تا ببینند  صورت پیوسته مقایسه میگذاران نرخ رشد اقتصاد کشورها را بهاین، سرمایه  بر

در های سرمایهبهترین فرصت  آنها    گذاری  از  بسیاری  راستا،  این  در  است.  فراهم  کدام کشورها 

   .دیی دارنلاهایی را خریداری کنند که سرعت رشد بادوست دارند سهام شرکت 

 نقش نرخ ارز در تجارت کالاهای فرهنگی و هنری  -2-2
ها،  لا شود. قیمت کاظر گرفته می در ن  لاعنوان ابزاری برای مبادله کا  پول بهلاًها معمولادر مبادله کا 

ت میأتحت  تغییر  پول  یعنی  مبادله،  واسطه  ارزش  نوسانات  ارزش ثیر  پایه  بر  پول  قیمت  یابد. 
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گردد. بنابراین با اجرای سیاست کاهش ارزش پول داخلی، های خریداری شده محاسبه میلاکا

باقی خواهد ماند و مقدار   تغییرها بدون لا های نسبی کایابد ولی قیمت ها افزایش میسطح قیمت 

ها و خدمات خریداری خواهد شد. نرخ ارز قیمت پول خارجی یا معکوس قیمت  لا کمتری از کا

دهد. نرخ ارز  گردد و ارتباطات بین اقتصاد کشورها را نشان میخارجی پول داخلی تعریف می

اگر  . سازد ها مرتبط میلا کان یک کشور را به سایر کشورها از طریق بازار دارایی ها و  لاک  اقتصاد 

تغییر نرخ ارز    نرخ ارز را ارزش پول خارجى در مقایسه با واحد پول داخلى کشور تعریف کنیم،

گذاران مورد  های اقتصادی، برای تحقق اهداف سیاستتواند به عنوان یکی از ابزارهای سیاستمی

البته این ابزار در اقتصادی استفاده می صورت شناور کامل که نرخ ارز به شود  توجه قرار گیرد. 

عبارت دیگر، ابزار مذکور  نباشد. یعنی تعیین نرخ ارز صرفاً از طریق سازوکار بازار ارز انجام نشود. به

صورت ثابت یا شناور کنترل  توان مورد استفاده قرار داد که نرخ ارز بههای اقتصادی میرا در نظام

تعیین می نرخ  گردد. زمانیشده  انتظار میکه  یابد،  افزایش  وارداتی  ارز  رود که قیمت کالاهای 

با افزایش نرخ ارز، صادرات   بیشتر شود و در نتیجه، تقاضا برای واردات کاهش یابد. علاوه بر این

دلیل ارزان شدن کالای ساخت داخل در بازارهای خارجی بیشتر خواهد شد و در نتیجه،  کالا به

، باید موجب تحریک بخش تولید شود و تولید افزایش یابد. اما افزایش صادرات و کاهش واردات

باید توجه کرد که میزان تأثیرپذیری واردات و صادرات از نرخ ارز، به کشش تقاضا برای کالای 

بر افزایش  می  صادراتی و وارداتی  بازار، در میزان  بر این، سهم کالاهای مذکور در  گردد. علاوه 

خواهد داشت، از این رو، افزایش تولید ممکن است نامحسوس   تقاضا برای محصول نقش مهمی

  (.1391)معصومه فولادی،  باشد

آن    گذارانهای ارزی مناسب با توجه به بستر اقتصادی هر کشور، توسط سیاستتخاذ سیاست ا

  عرضه ارز در انحصار دولت و بانک مرکزی است، به ناچارشود. در ایران، چون  کشور انجام می 

  شود. افزایش درآمد نفت، درآمدهای ارزی دولت راارز بر اساس عرضه و تقاضا تعیین نمیقیمت 

  ای از ای از توان واقعی اقتصاد ایران نبوده و مجموعهقیمت ارز نشانهدهد و از این رو،  افزایش می

ید  نوسانات نرخ ارز بر رشد تول (.1390ری،  حید )کند  های مصنوعی را به اقتصاد تحمیل میقیمت

است مؤثر  دیگر  متغیرهای  برخی  و  تقاضای کشور  بهو  ا،  که  میزان  صورتی  بر سر  بحث  مروزه 

با توجه به شرایط  های ارزی انتخاب سیاست گیرد. از این رو،مطلوب و بهینه نوسانات صورت می

رای  تواند راهی بتنها مینه  ای که منجر به استقرار سیستم مناسب نرخ ارز شود،اقتصادی، به گونه
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اعتقاد   خواهد بود.  نیل به رشد و توسعه باشد، بلکه به نوبه خود بر عوامل کالن دیگر نیز اثرگذار

ها در اقتصاد با سرعت  آزاد تغییر کند، ممکن است قیمتلاً بر این است که اگر نرخ ارز بتواند کام

ر نرخ ارز بوده است. گی یباننوسان گر  بیشتری تغییر کنند و در ادبیات موجود نیز در اغلب موارد،

به یا عدم اطمینانعنوان بینوسان  ناپایداری  از ریسک محسوب ثباتی،  و معیاری    تعریف شده 

های مالی را به تصویر  ها و داراییلا لمللی کاات بینلانااطمینانی در معام  شود. نوسان نرخ ارز،می

تا    شودنظر گرفته می ها در داراییبینی آتی قیمتهای نسبی  عنوان پیشنرخ مذکور بهشد.  کمی

پیش غیرقابل  بنابراین تغییرات  کند.  منعکس  را  و خارجی  ملی  پول  تقاضای  و  در عرضه  بینی 

های سود و   انتظارات عوامل را در مورد تغییرات در اندازه و حجم عرضه پول، نرخ  نرخ ارز  نوسان

 (. 2005، 1)ازید جمیل و کوثر  کنددرآمد منعکس می

 نرخ تعرفه در تجارت کالاهای فرهنگی و هنری  نقش- 2-3
سیاستبه  دههکارگیری  در  تجارت،  عرصه  در  تعرفه  تغییر  اخیرهای  خاص   های  توجه  مورد 

بـه اولیهکشورها،  است. هدف  قرار گرفته  توسعه  تعرفه، ویـژه کشورهای در حال  از  استفاده  ی 

پرداختها بود، اما امروزه تعرفه یکی از مهمترین ابزارهای حمایت از صنایع داخلی و بهبود و موازنه  

  قرار   سیاست بازرگانی اسـت کـه شـکل و حجـم تجارت یک کشور را با سایر کشورها تحت تأثیر 

تواند می  هر کشوری   الملل های گمرکی در تجارت بیناثرات اقتصادی تعرفه   به  دهد. با توجهمی

فلسفه حمایتی کشورها این است که باید . مند گرددبهره  این ابزار  از  اهداف ملی خود  راستای   در

  از اقتصاد داخلی حمایت کرد تا تولیدات داخلی بیشتر شوند و تولیدکنندگان داخلی تشویق به 

  وضع تعرفه  است، زیرا  وضع تعرفه  همین دلیل سیاست داخلی کشورها مبنی بر   تولید گردند. به 

داخلی تشویق   تولیدکننده  نتیجه  در  و  ای مشمول تعرفه شدهباعث افزایش قیمت داخلی کالاه

شود. اما این افزایش تعرفه در صورتی مفید است که کشور نخواهد با دنیای خارج  به تولید می

ارتباط داشته باشد. در صورتیکه امروزه بیشتر کشورها تمایل به اقتصاد جهانی و ورود به سازمان  

ها را کاهش داد، زیرا کاهش تعرفه به این سازمان باید تعرفه   تجارت جهانی دارند و برای ورود

شود و کشورهایی که عضو سازمان تجارت جهانی باعث آزادی ورود و خروج کالاها در تجارت می 

شود یعنی برای ورود  شوند باید نرخ تعرفه را کاهش دهند، پس کشور با یک تضاد مواجه میمی

ی خود را کاهش دهد، با ردن اقتصاد خود، باید نرخ تعرفهبه سازمان تجارت جهانی و جهانی ک
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تواند در راستای الملل هر کشوری میهای گمرکی در تجارت بینتوجه به اثرات اقتصادی تعرفه

اجرای یک سیستم حمایتی  ببرد. چنانچه کشوری خواستار  بهره  ابزار  این  از  اهداف ملی خود 

تعرفه چنانچه  تواند سیهای گمرکی میباشد، وضع  بر عکس  باشد.  این جهت  در  مؤثری  است 

کشوری خواستار کاهش موانع تجاری و افزایش داد و ستد با سایر کشورها و در کل نزدیک شدن 

تعرفه باشد، کاهش  آزاد  تجارت  مؤثرهای گمرکی میبه سیستم  زمینه  این  در  در    تواند  باشد. 

ون کمبود درآمد، توزیع آن و حمایت مباحث نظری اقتصاد، رفع بعضی از مشکلات و مسائل همچ

های بالا ممکن پذیر است. اما از طرفی همین تعرفه  های بالا امکاناز صنایع داخلی در قالب تعرفه 

است باعث عدم تخصیص بهینه منابع، عدم صادرات و عدم استفاده از تکنولوژی خارجی شود که 

اعتقاد    به  .دنبال خواهد داشت  ا بهر  در نتیجه کاهش قدرت رقابت در کشورهای در حال توسعه

رشـد »موتور  کشورها  از  بسیاری  تجربۀ  بنابر  آزاد  تجارت  نئوکلاسیک  اقتصادی «  اقتصاددانان 

کنند. های تجاری را توصیه میشود. بنابراین، حذف یکجانبه و چندجانبۀ محدودیتمحسوب می

کوچـک تجـاری، که دولت بر سر راه  دهند که حتی اختلالات  آنها در مطالعات خود نشان می

وری  طـور اساسـی باعث کاهش بهره تواند بـهکند، میالمللی ایجاد میمعاملات و مبادلات بین

در و  گردد  سـرمایه  انتقالی  بلندمدت  نسـبتاً  دورۀ  یـک  در  اقتصـادی  رشـد  کـاهش     نتیجـه، 

با نظرات فوق    ( 1949)3و گراف  (9401)2اما برخی از اقتصاددانان همچون کالدور   .(1،1992لی)

کنند که وضع تعرفه در سطح بهینه به کشور وضع مخالفت نموده و با طرح تعرفه مطلوب ادعا می 

رساند. تعرفه مطلوب آن میزان از مالیاتی است که قادر خواهد بود با بهبود کننده، منفعت می

اند(، منافع آن ودیت تجاری پدید آمدهسازی تأثیرات منفی )که براثر محدرابطه مبادله و خنثی

الزاماً آزاد  تجارت  این حالت  در  برساند.  به حداکثر  را  تجاری نمی  کشور  بهترین سیاست  تواند 

هر چند تئوری استاندارد تعرفه اشاره به اثرات بازگشتی از تعرفه ها به عوامل اقتصادی نظیر   باشد.

ها و سایر اشکال حمایتی، نتیجه عملکرد  رد. تعرفه ها، بیکاری، درآمد و تراز تجاری دا سطح قیمت

تئوری   .(1991،  بحارا و اکییمپفر)باشد  های ذینفع میمتقابل فشارهای سیاسی در میان گروه

ک اقتصاد  نوسانات  بین  ارتباط  تفسیر  سیاسی  تعرفهلااقتصاد  و  مین  تئوری مدل  باشد.ها  های 

تورم،   که  است  این  بیانگر  برای اقتصاد سیاسی  فشار  بر  تجاری  تراز  و  بیکاری  اقتصادی،  رشد 
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های تئوری درونزا بیانگر این است که ثر است. مدلؤها مدر نتیجه تعیین نرخ تعرفه  حمایت و

مثبت بر فشار برای حمایت دارد و رشد اقتصادی، تراز تجاری و تورم اثر منفی بر فشار    بیکاری اثر

 . (2002)شرمن،  د برای حمایت دار

 

 یشینه تحقیق. پ3
 . مطالعات داخلی 1-3

عوامل اصلی مؤثر بر خرید کالا و خدمات فرهنگی از   ( به بررسی1402خداکریمیان و همکاران ) 

. روش پژوهش در این مقاله از  نداشناسایی و تحلیل کرده تفسیری -سازی ساختاری طریق مدل 

از هر دو روش کیفی و کمّی یعنی   های مختلف  استفاده از شیوه نظر ماهیت به دلیل استفاده 

های ترکیبی است. نظران، پرسشنامه و سند کاوی، جزء پژوهش پژوهش مانند مصاحبه با صاحب

های  ای پژوهش ثر بر خرید کالا و خدمات فرهنگی، براساس مطالعۀ ادبیات و مقایسهؤابتدا عوامل م

از متدولوژی تحلیلی   مرتبط و مصاحبه با خبرگان و متخصصین، شناسایی و سپس با استفاده

مدل ساختاری نوین  م (ISM) تفسیری -سازی  عوامل  بین  خدمات  ؤروابط  و  کالا  خرید  بر  ثر 

به و  تعیین  از  فرهنگی،  استفاده  با  نهایت  در  است؛  شده  تحلیل  یکپارچه،  صورت 

نوع متغیرها با توجه به اثرگذاری و اثرپذیری بر سایر متغیرها مشخص شده   MICMAC تحلیل 

-نفر از نخبگان علمی که شامل: اساتید دانشگاه، دانشجویان نخبه، فارغ   22است؛ بر این اساس  

شناسی، روانشناسی، علوم جامعه  لتحصیلان مقطع دکتری و دانشجویان مقطع دکتری در رشتۀا

اوقات   عامل   15   صورت گلوله برفی انتخاب شدند. مدل طراحی شده حاوی تربیتی و مدیریت، به  

، سلیقه و ذائقه، تمایل به تمایز، فراوانی کالا و خدمات فرهنگی، جذابیت، مناسب بودن فراغت

منحصر کالاها،  بازاریابی، چندرسانه به    قیمت  و  تبلیغات  بودن،  ارزش  با  بودن،  و فرد  بودن  ای 

سطح   5گذاری، سبک زندگی و فرهنگ مصرفی هستند که در  دسترسی سریع و آسان، سیاست

 سلیقه  تمایز،  به  تمایل  فراغت،  اوقات  عوامل،  این  میان  از   دهندمی  نشان   هایافته د.  بندی شدن طبقه

  هنرمندان   آثار   از  اطلاع   کسب  بودن،  فرد  منحصربه  بازار،  در  فرهنگی  خدمات   و  کالا  فراوانی  ذائقه،  و

  .آیندمی   شمار  به  برانگیزنده  و  محرک  و  ثیرأت  بیشترین   از  قیمت  بودن  مناسب  و  ت جذابیّ  و

ثیرگذار در واردات و أهای فرهنگی و آگاهی از عوامل تلا های کابررسی وضعیت فعالیتهمچنین  

ارائ نهایت  در  و  فرهنگ  بخش  اقتصادی  مسائل  تحلیل  و  تبیین  در جهت  آنها  ه خط صادرات 



  1403تابستان(، 34 یاپی)پ دوم سال نهم، شماره  ،فصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی                               172

 

 

  ( 1400سفیدگری و همکاران )مدیریت فرهنگ، ضروری است.    بهبود  جهت  در  مناسب  های مشی

سازی گذاری فرهنگی در سطح رقابت کشوری و راهبردهای تجاری یا تجاری ی سیاستبه بررس

و صنعت می بنگاه  منپرداز در سطوح محصول،  تعیین  پژوهش  اصلی  اهداف  و لفهؤد.  روابط  ها، 

منطق بین آنها و اعتبارسنجی این مدل است که برای رسیدن به آن بازار کالاهای فرهنگی در  

ای است، از نظر نداشتن فرضیه  مطالعه قرار گرفت. پژوهش از نظر هدف، توسعهکشور فرانسه مورد  

آید. در  ها از نوع آمیخته )کیفی و کمی( به حساب میاکتشافی و از نظر تجزیه و تحلیل داده 

ها است، بر این ای و مصاحبهها شامل مطالعات کتابخانهآوری داده مرحله اول پژوهش، منبع جمع 

با   نخبگان در حوزهنف  20اساس  از  و ر  پژوهی، کارکنان  آینده  و  و هنر، مدیریت  فرهنگ  های 

متصدیان فرهنگی و هنری در تهران و پاریس مصاحبه صورت گرفت، تجزیه تحلیل اطلاعات در  

ها و مدل مفهومی لفهؤاین مرحله از طریق نظریه داده بنیاد )گرندد تئوری( صورت گرفت و م

لفان هنری و صاحبان کالاهای ؤپرسشنامه در بین م  425له دوم،  اولیه استخراج شد. در مرح

ها استخراج و با استفاده از معادلات  هنری توزیع و با تجزیه و تحلیل آنها روابط و منطق بین مولفه

ی، نتایج حاصل از بررسی لک  طوربه  .مدل مفهومى، مورد آزمون قرار گرفت (SEM) ساختارى 

بایست با است که مسئولین کشور در حوزه فرهنگی و تجاری می  ن حاکی از آ  ژوهشهای پالؤس

  اثراتهای فرهنگی و توجه به  لاسازی کاانداز دقیق و درست برای جهانیتعیین اهداف و چشم

اقتصادی،    لانتواند ایجاد کند، شرایط محیط کمثبتی که این اقدام در رونق کشور و این حوزه می

های دولتی ی دیگر و غیره را بهبود بخشند و شرایط محدودیتفرهنگی، روابط سیاسی با کشورها

دهند و با   شساز را کاه های اداری و قوانین مشکلهای صادراتی و بروکراسیموجود برای فعالیت

ارزی و اقتصادی، بستری را فراهم کنند تا از نیروهای  ت  نوسانا  تاثرا   ش های مالی و کاهحمایت

هایی را در جهت بازاریابی این حوزه استفاده بهینه شود و برنامه  ی کشور درلاکار با پتانسیل با

 ل خود بپردازند و تعام ت  و خدما  لاتقرار داده و به بهبود کیفیت محصو  لاتبرای محصو  لمللیابین

 خود برقرار کنند، زیرا در بازار امروزی رقابت به  نخوبی را با مشتریا   المللمناسب و روابط بین

بایست از این موضوع نیز استفاده بهینه شود و با  است و می  شر حال افزای د  نافزو   روز   تصور

ها و تهدیدهای بازار استفاده بهینه  رقبا، فرصت   تبازار و شناخت رقبا، از نقاط ضعف و قو  لیلتح

ها و  الگوهای رشد الگوبرداری شود. بنابراین با تقویت زیرساخت  ن عنوا  شود و از رقبای موفق به

مشتریا اعتماد  حوزه    المللیبین  نکسب  این  از  حمایت  اثرا  توانمیو  رشد    ت از  مانند  مثبتی 
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افزا و شهر  یشاقتصادی،  رونق کسبملبرند  ت  ارزش  بهره  و   ی،  غیره  و  میرزایی  مند شدکار   .

پرداخته است.   های معاصر تبریزهای هویتی قالیبر مؤلفهشدن  تأثیر جهانی( به بررسی  1398)

میراث فرهنگی و مظاهر آن مانند هنرهای صناعی، به عنوان کید شده است که  أدر این مقاله ت

های  ترین فرآورده روند. قالی تبریز، یکی از مهمشمار میکنندۀ هویت فرهنگی اقوام به عامل تثبیت 

های اخیر امواج فرهنگی حاصل  ر عرصۀ جهانی است اما در دهه فرهنگی و صنایع دستی ایران د

ها شده است. روش تحقیق این  های هویتی این قالیشدن باعث تغییر در مؤلفه از پدیدۀ جهانی 

از داده -پژوهش به شیوۀ توصیفی با استفاده  از مطالعات میدانی بر روی  تحلیلی و  های حاصل 

ها بیان یافته  ای به انجام رسیده است.و منابع کتابخانه   بافت معاصر تبریزتخته قالی دست  200

های معاصر تبریز به شبکۀ جهانی تجارت کالاهای  در نتیجۀ پیوستن قالی ن است که  آکننده  

ایرانی    تبافتساز این فرآوردۀ دست های هویتی و سبکشدن، مؤلفهفرهنگی در قالب پدیدۀ جهانی

التقاط شده  به  اسلامی دچار  های  ای در سه حوزۀ مؤلفهوری که مصادیق چنین پدیده طاست؛ 

مندی بصری، فنی و کاربردی قابل مشاهده است. با توجه به اهمیت عنصر آگاهی در نحوۀ کنش 

عاملان انسانی، ارتقاء دانش و مهارت طراحان قالی به عنوان عاملان مرکزی نظام تولید قالی تبریز  

توان، قدرت تعامل سازنده در برابر  طراحی سنتی ایران می   از طریق تجهیز آنها به اصول و مبانی

از جهانیساختار  پیرامونی حاصل  کرد.های  تقویت  عاملان  این  در  را  )  شدن  در    (1395عاقلی 

ت  مدلات بلنددریافتند که تحو  نها و دورنمای اقتصاد هنر در ایراشروندها، گرای   نوهشی با عنوا ژپ

 ن و صاحبا  نف هنرمندالهای مختد که به دلیل مشارکت گروه دهمی  ندر حوزه اقتصاد هنر نشا

طوری بهتجسم کرد،    ش زایی خدماتی برای این بخدورنمای مثبتی از اشتغال  نتواآثار هنری می

باغبادرانی   .اقتصادی به سوی چابکسازی و توسعه فرهنگی سوق داده شوند  لیهای ککه سیاست

 شناسی های مؤثر از منظر نشانه نقش تعاملی هنر، تجارت و پایگاه ( به بررسی  1393و همکاران )

مرز میان تجارت و بازار فروش کالا با فرهنگ و هنر   اند. در این مقاله بیان شده است کهپرداخته

. هنر جایگاه  هر گروه برای دستیابی به اهداف خود به دیگری وابسته شده است از بین رفته و  

آفرین به عنوان میانجی  های قدرتمند و مؤثر و نقش ای در اقتصاد جهانی دارد و ظهور پایگاه ویژه 

توانند معرف هرآن چیزی شناخته  ها میشده است. میانجی موجب تعامل آشکارتر هنر و تجارت  

کنند. این مقاله ضمن بررسی نقش تعاملی هنر  ن اثر هنری و پذیرش آن مداخله میشوند که میا

گیری از مربع ها در ارزشگذاری، معرفی و فروش آثار هنری با بهرهو تجارت به عملکرد میانجی 

افزون بازارهای های موجود که حاکی از رشد روز پردازد. با توجه به یافتهشناسی گرماس مینشانه
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های های مربوطه است، پرداختن به این مبحث و بیان چالش نتیجۀ مشارکت میانجی   هنری در

ـ و به شیوه توصیفی  ای رسد. در این مقاله با گردآوری اطلاعات کتابخانه موجود ضروری به نظر می 

چه عواملی در تعامل هنر با دنیای اقتصاد و تجارت بیشترین  "تحلیلی در پاسخ به این پرسش که  

، رسد که مداخله و مشارکت عوامل میانجی و کنشگران مختلفبه این نتیجه می  "را دارند؟تأثیر  

عنوان در تعاملی معین با دو مقولۀ مورد بحث قرار گرفته و گسترۀ دامنۀ فعالیت و ترکیب آنها به

تواند موجب رشد هنر و اقتصاد و درک بیشتر فرهنگ  های اجتماعی میای از معنا و ارزش شبکه

تواند بر غنای دستاوردهای هنری، فرهنگی و نیز اقتصادی ، میشود. شناخت بیشتر در این زمینه

 .بیافزاید

 مطالعات خارجی  .2-3
های فرهنگی و رشد لا به بررسی رابطه بین تجارت کا  پژوهشی  در    (2021)و همکاران    1اسکاویا 

در قاره اروپا از طریق    2017    -  2004دوره    طی  پرداختند محققان سی و یک کشور را    اقتصادی 

د  ندهنشان می این تحقیق    نتایج  مورد ارزیابی قرار دادند.   (VECM) مدل تصحیح خطای برداری 

که یک رابطه تعادلی بلندمدت بین تولید ناخالص داخلی، صادرات کل، تشکیل سرمایه و نیروی  

تجارتکار   دارد.    در  اقتصادی کشورها وجود  و رشد  اوزگور  فرهنگی  و  در    ( 2021) اوزبوگدای 

ت فرهنگی و سرانه تولید ناخالص داخلی لاالمللی محصوبه بررسی رابطه بین تجارت بین  پژوهشی

پنج کشور در زمینه مورد نظر    هشتاد و    2017  تا  2004های  در بین سالپردازد این محقق  می

به تحلیل  آزمون همبستگی پدرونی    و    (1970)  2مدل ضریب تصادفی سوامیبا    و  تحقیق انتخاب

ت فرهنگی  لا المللی محصود حجم تجارت بینندهنشان میاین پژوهش    نتایج    د.  ن پردازها میداده

در    ت فرهنگی بر رشد اقتصادی لاتراز تجاری محصواما  بر تولید ناخالص داخلی دارد  ی  تأثیر مثبت

گذاران نباید در مقابل واردات  سیاستکنند که  محققان پیشنهاد می  .گذاردمیتأثیر ن  این کشورها

موانع ایجاد کنند.    2005کنوانسیون یونسکو در سال  العمل  ربر دستو  ها یا خدمات فرهنگیلاکا

زو  و  یانگ  یو،  مقاله   (2020)  3لی  و  در  بررسی  فرهنگی، رشد اندازهبه  تنوع  بین  روابط  گیری 

پردازند. می  2013تا    1990از سال  های تحلیلی  با استفاده از دادهاقتصادی و سیاستهای اجتماعی  

مناطق  در بسیاری از  ناهمگنی فرهنگی با رشد اقتصادی  د که  ندهوهش نشان میژ نتایج این پ
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محققان   .باشدمیهمبستگی مثبت  دارای  رابطه منفی و با تعارضات اجتماعی  کشور چنین دارای  

اثبات می توانند مستقیماً تنوع فرهنگی را  های اجتماعی نمیسیاستکنند که  در این پژوهش 

  بر نحوه تأثیر ناهمگنی فرهنگی ها سیاست اجتماعی  بر اساس ارزیابید، اما  ن تحت تأثیر قرار ده

در    (2020)  ن. جوانا و همکارابسزایی دارداقتصادی و اجتماعی تأثیر    های  خصوص در مولفهبه

های لاو فروش کا   لاینآنالیز رابطه بین دزدی دریایی آندوست یا دشمن؟ متا  نوهشی با عنوا ژپ

های فرهنگی لا های فناوری در توزیع کابه نوآوری ن  کنندگافرهنگی دریافتند که پاسخ مصرف

( در  2018)  1اوچوآ و رامیرز   باشد.ها داشته  لاممکن است تأثیر مثبت و منفی بر فروش این کا

با استفاده از یک صورت مروری و  به ثیر صنایع فرهنگی بر رشد اقتصادی  أتپژوهشی به بررسی  

د که پویایی درونزای  ندهنشان میاین پژوهش  نتایج    .دنپردازمیدر تورنتوی کانادا      مدل نظری 

-به عنوان مکملای از رشد  چرخه  به دلیل وجود نیروی انسانی متخصص و سرمایه انسانی  منطقه

  نو همکارا  نجوناتاکند.  سعه اقتصادی ایجاد میوهای تولید کالا فرهنگی در جهت وتسازی شرکت 

های  لا کاکه    دهندنشان میاقتصادی هنرهای نمایشی    گذاری ارزش  نوهشی با عنواژ در پ  (2018)

کالا با  وفاداری    سبب ایجاد نوعیی زمانی که بتوانند رضایت مشتری را جب کنند  باشگاه عموم

که د  ن کنپیدا میارزش اقتصادی اختصاص    د ونشومی ی فرهنگی  لاها در مصرف ک  مخاطبان خود

ثیر نفوذ اینترنت  أت  پژوهشی به بررسی در  (  2018)  2ویسر .  دنگردمیمنجر به موفقیت این حوزه  

زبانی اثر آن در کاهش شکاف  و  این  می  بر صادرات  نتایج  تا    1998طی دوره  پژوهش  پردازد. 

افزایش نفوذ اینترنت    دندهمقصد صادراتی نشان می  175کشور صادرکننده و    162  برای    2014

در این کشورها  افزایش نفوذ اینترنت    ،همچنین  .شده استباعث کاهش اثر فاصله زبانی بر صادرات  

کشورهای با درآمد کم و با صادرات بین  این صورت که  به.  داده استصادرات متمایز را افزایش  

 .استبوده   ثیرأتها بییافته، اما بر صادرات داخل گروه  افزایش الادرآمد ب

که   ند دهنشان میتنوع فرهنگی و رقابت جهانی    ن وهشی با عنواژ در پ  (2017)باکسی و سوزانا  

-ثیرات از سیاستأت  ن ار است و ایذگثیرأتپذیری کشورها  رقابتبر  هبی  ذ تنوع زبانی، قومی و م

در  (  2016)  3اوسانگو و تانتواند مثبت و یا منفی ارزیابی شوند.  اری اجتماعی در مناطق میذگ

صورت پردازند. این محققان بهمی  الملل تحلیل اثرات اینترنت بر تجارت بین  و  به تجزیه  پژوهشی  

 
1. Ochoa & Ramírez 
2. Visser 
3. Osnago and Tan 



  1403تابستان(، 34 یاپی)پ دوم سال نهم، شماره  ،فصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی                               176

 

 

در دسترسو  کلی   اطلاعات  را    ،براساس  مورد    2013تا    2001های  در سالکشورهای جهان 

ثیر اینترنت بر صادرات بیشتر به دلیل  أتکنند که  دهند و در نتایج خود بیان میارزیابی قرار می 

اینترنت در کشور صادرکننده   بیان میپذیرش  از موضوع چنین  تبیین خود  باشد. محققان در 

ه، صادرات دوجانبه  درصدی مصرف اینترنت در بین کشورهای صادرکنند  10افزایش    کنند که  می

که افزایش مصرف اینترنت در کشور واردکننده به میزان در حالی.  دهدمیدرصد افزایش    1.9را با  

به بررسی  (2015)  1میکا   .دهددرصد افزایش می  0.6درصد صادرات دوجانبه را به میزان    10

آزا از مدل سازی دتأثیرات  استفاده  بـا  واردات  تقاضـای  در  تجـاری  در  هـای  اقتصادسنجی  های 

د که یک ارتباط همبسته بین واردات این ندهاوگاندا پرداختـه اسـت. نتـایج مطالعـۀ  نشـان می

کالاها و متغیرهـای قیمـت نسـبی واردات، تولید ناخالص داخلی سرانه، نرخ حقیقی مؤثر ارز،  

در  (  2014)  2محمود سلیم و    .نرخ ذخایر ارزهـای خـارجی و درجـۀ بازبودن تجارت وجود دارد 

محققان در    .دهندرا مورد بررسی قرار می  های فرهنگیلا کننده صادرات کاای عوامل تعیینمقاله

  دهند. می مورد ارزیابی قرار    2012تا    2003برای دوره  این تحقیق صد و پنجاه و هفت کشور را  

ور صادرکننده و واردکننده  مسافت بین دو کشبه همراه  د اندازه بازار  ن ده نشان میاین تحقیق  نتایج  

 های فرهنگی لا که صادرات کا  دنشومحسوب می  های فرهنگی لامهم در صادرات کااول و  عوامل  

  (2014  )  3ارک و سیونگپ   د.نقرار می دهبه شدت تحت تأثیر نرخ رشد تولید ناخالص داخلی    را  

آسیا دریافتند که نزدیکی ای در  های فرهنگی: موردی از موج کرهلاکا   تتجار   نوهشی با عنواژ در پ

را جهت رشد توسعه های فرهنگی  لا کاادرات  صهای  ت زمینهحدود رایج تجار   نفرهنگی به عنوا

  لاتمحصو  تتجار   نوهشی با عنوا ژدر پ   (2014)یم و ظفر محمود  ل صبا سکند.  اقتصادی فراهم می

به انتقال  نعنوا فرهنگی  نیروی  جهانی  یک  اقتصاد  در  ک)دهنده  مطالعه  فرهنگی لاامورد  های 

عوامل  ن(پاکستا که  میزان    دریافتند  در  فرهنگی  لاکا   تکننده صادراتعیینمهم  ابزارهای های 

 د. نباشهای فرهنگی میلفه ؤبه همراه م زیرساختی

 

 شناسی تحقیق . روش 4

 
1. Micah 
2. Salim & Mahmood 
3. Park and ciyong 
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تجارت کالاهای فرهنگی و    هدف اصلی مطالعه حاضر بررسی تأثیر اینترنت و سایر عوامل موثر بر

هنری کشورهای عضو اوپک است، برای این منظور از مدل رگرسیون فازی استفاده شده است. با 

اینترنت،  از مبدأ،  انجام شده در این حوزه متغیرهای عرض  از مبانی نظری و مطالعات  پیروی 

GDP،   نرخ ارز و تعرفه در الگو لحاظ شده است، در این مطالعه سه مدل برآورد شده است که

، نرخ ارز و تعرفه بر صادرات کالاهای  GDPمدل اول تأثیر متغیرهای عرض از مبدأ، اینترنت،  

عراق،  ایران،  اکوادور،  کنگو،  آنگولا،  الجزایر،  شامل  اوپک  عضو  منتخب  کشورهای  در  فرهنگی 

مدل دوم تأثیر متغیرهای عرض از مبدأ، و  نیجریه، قطر، عربستان، امارات و ونزوئلا    کویت، لیبی،

، نرخ ارز و تعرفه بر واردات کالاهای فرهنگی در کشورهای مذکور برآورد شده GDPاینترنت،  

اینترنت،   مبدأ،  از  عرض  متغیرهای  تأثیر  سوم  مدل  و  برتجارت  GDPاست  تعرفه  و  ارز  نرخ   ،

در کشورهای مذکور برآورد شده است. با توجه به اینکه تأثیرپذیری صادرات و  کالاهای فرهنگی  

واردات و تجارت کالاهای فرهنگی از متغیرهای مذکور متفاوت است، تخمین سه مدل مختلف  

تأثیرپذیری صادرات،باعث می بیشتری    شود میزان  با دقت  و تجارت کالاهای فرهنگی  واردات 

اولیه برای بررسی تأثیر متغیرهای موثر بر صادرات، واردات و  مشخص شود. بنابراین سه مدل  

 های زیر است.صورت مدلترتیب بهتجارت کالاهای فرهنگی به

EX=F(c,i,g,e,t)        
IM=F(c,i,g,e,t)            
TRAD=F(c,i,g,e,t)   

تجارت     TRAD،  : واردات کالاهای فرهنگیIMصادرات کالاهای فرهنگی،   EX :در معادلات فوق

تعرفه است.  t نرخ ارز و  e  تولید ناخالص داخلی،  g،  اینترنت   iعرض از مبدأ،  c،  کالاهای فرهنگی

همچنین از اطلاعات کشورهای عضو اپک شامل الجزایر، آنگولا، کنگو، اکوادور، ایران، عراق، کویت، 

منظور به  2019-2013و ونزوئلا طی دوره زمانی سال های    لیبی، نیجریه، قطر، عربستان، امارات

های تولید ناخالص داده ثر درتجارت کالاهای فرهنگی و هنری استفاده شده است.  ؤبررسی عوامل م 

ارز و تعرفهداخلی،   بانک جهانی  نرخ  از لات و واردات محصوارد و آمار صا از سایت  ت فرهنگی 

اس شده  استخراج  یونسکو  ت  ت.سایت  نرمبرای  از  حاضر  مطالعه  تجربی  الگوی  افزار  خمین 

MATLAB  ( آمار توصیفی صادرات، واردات و تجارت کالاهای 1استفاده شده است. جدول )

 دهد.فرهنگی و هنری ایران را نشان می
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 آمار توصیفی صادرات، واردات و تجارت کالاهای فرهنگی ايران  (.1)جدول 

 متغیرها واحد میانگین انحراف معیار  ماکسیم مینیمم

ر لامیلیون د  477558651 350141114 80880700 4710886  صادرات کالاهای فرهنگی  

لار میلیون د  9224595626 3606325493 137626194 42802146  واردات کالاهای فرهنگی  

ر لامیلیون د  1400018214 6106757037 218506894 80564444  تجارت کالاهای فرهنگی  

 های تحقیقیافتهمنبع: 

 . رگرسیون فازی5
پذیری، شود که به دلیل انعطافدر این بخش از مطالعه به معرفی رگرسیون فازی پرداخته می

سیک، فروض محکمی برای برقرار  لا رگرسیون کل اقتصادی دارد.  ئکاربرد زیادی در تحلیل مسا

ویژگی مدل بودن  آماری  داردهای  رگرسیونی  وجود به.  های  عدم  یا  بودن  نرمال  مثال،  عنوان 

که نقض هر یک از این    .خودهمبستگی و ثابت بودن واریانس جزء خطا از این فروض هستند

کند. در بیشتر موارد توجیه این فروض  اعتبار میسیک را بیلافروض، نتایج تحلیل رگرسیون ک

مثال ممکن عنوان  بهاز آنها استفاده کرد.    درستی  توان بهاست و یا در برخی مواقع نمی  مشکل

های انسانی نادقیق و اطلاعات ناکافی یا تعاریف یک سیستم، برآوردها و قضاوت   است در مشاهدات

اثرگذار باشد   (.1391  ،و جباری و همکاران  1387  ،کوره یزان دزفولی)  در استفاده از متغیرها 

اگر چه رگرسیون کبه کاربردهای  لاطور کلی  زیر گمراهسیک  اما در شرایط  دارد  کننده  زیادی 

.  دنخطاها از توزیع نرمال پیروی نکن -2 .های مشاهداتی ناکافی باشدتعداد داده -   1.  خواهد بود

ابهام در ارتباط با یک پیشامد    -4.شیوه ارتباط بین متغیرهای مستقل و وابسته مبهم باشد  -3

شناسی در چنین شرایطی که روش .نادرست باشد  سازی فرضیات خطی  -5  .وجود داشته باشد

و توجیه فروض آن کار مشکلی استلارگرسیون ک تابع ،  سیک  فازی که  از رگرسیون  استفاده 

ارائه می بودن  مبهم  یا  نادقیق  برای  امکانی  توزیع  یک  با  مادهد، میعضویت  درک  از    را  تواند 

 به کلاسیک  خطی رگرسیون دیگر در  . از سوی سیستم افزایش دهد و نتایج بهتری ارائه نماید

 گردد،می خروجی محاسبه  متغیر برای  مشخص مقدار یک ورودی، از متغیرهای  سری  هر ازای 

 توزیع زند.تخمین می خروجی  متغیر برای  را ممکن مقادیر از ای فازی بازه  رگرسیون کهحالی در
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 رگرسیون  معادله یک برازش برای  کلی طورهب  .شودمشخص می  عضویت تابع صورتهب مقادیر این

 . (1400، )اشرف گنجویی و همکاران دارد وجود مدل دسته سه  خطی فازی 

 رگرسیون فازی امکانی های مدل -1

  مربعات کمترین  رگرسیون های مدل  -2

 ای بازه تحلیل بر مبتنی رگرسیون های مدل  -3

استفاده شده است. برای رسیدن به یک برازش   در این مطالعه از مدل رگرسیون امکانی فازی 

شود. با توجه به اینکه توابع عضویتی که برای نمایش اعداد    برآورد  ، باید یک مدل بهینهمطلوب

ه أل توان رگرسیون فازی را در قالب یک مس صورت مثلثی است، میشود، بهفازی استفاده می

  در  همکاران  و  توسط تاناکا بار اولین فازی  رگرسیون های مدل  .ریزی خطی فرموله کردبرنامه

 فازی میزان کردن کمینه با  را رگرسیون معادله بهترین  ها مدل این  اند.شده ارائه(  1982)  سال

 فازی ضرائب عضویت توابع کل پهنای  مجموع  کردن کمینه با کار  دهد. اینمی بودن بدست

 آن در  که است امکانی مدلی فازی  رگرسیون های مدل  از یکی شود.می رگرسیون انجام معادله

است. صورت کلی مدل رگرسیونی با ضرایب  غیرفازی  هاو خروجی  ورودی  و  هستند فازی  ضرائب

 ( است. 1فازی به صورت رابطه ) 

Ỹ = f(𝑥, 𝐴) = 𝐴̃0 + 𝐴̃1𝑥1 + 𝐴̃2𝑥2 + ⋯+ 𝐴̃𝑛𝑥𝑛   (1                                      )  

𝑥 خروجی فازی است،    متغیر وابسته یا اصطلاحاỸً که در آن   = (𝑥1, 𝑥2, … 𝑥𝑛)    متغیرهای

𝐴ورودی و   بردار  مستقل یا اصطلاحاً = {𝐴̃0, 𝐴̃1, … . 𝐴̃𝑛}  اعداد فازی است.  یک مجموعه از

,𝑦1)  صورتهای معمولی بهای از دادهمجموعه 𝑥1), (𝑦2, 𝑥2)… . . , (𝑦𝑚, 𝑥𝑚)    .موجود است

,𝐴̃0 پارامترهای فازی   𝐴̃1, … . , 𝐴̃𝑛  ( براساس برخی از 1شوند که مدل )ای تعیین میگونهبه

ها 𝐴̃𝑖معیارهای نیکویی برارزش، بهترین برارزش را داشته باشد. چون در ادامه از اعداد مثلثی برای 

دانیم که زم است. میی این اعداد لا شود، لذا یاداوری چند نکته درباره ضرایب مدل، استفاده می

𝐴̃صورت  توان بههر عدد فازی مثلثی را می = (𝑎, 𝑠𝐿 , 𝑠𝑅)T    ن  آ نشان داد که در𝑎   مقدار نما ،

𝑠𝐿  𝑠𝑅   ترتیب پهنای چپ و پهنای راست  به𝐴̃     هستند. اگر≠ 𝑠𝐿  𝑠𝑅    ان گاه عدد فازی مثلثی 

A  گوییم. در این حالت تابع عضویت   را نامتقارن𝐴 ̃    را با توجه به سه مشخصه𝑎, 𝑠𝐿, 𝑠𝑅   توان می

 (.1982، همکاران  صورت زیر نوشت )تاناکا وبه
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𝐴̃(x) = {
1 −

𝑎−𝑥

𝑠𝐿       𝑎 − 𝑠𝐿 ≤ 𝑥 ≤ 𝑎    

1 −
𝑥−𝑎

𝑠𝑅       𝑎 < 𝑥 ≤ 𝑎 + 𝑠𝑅    
(2)                                                     

 𝑠𝐿 ≠هستند. اگر     𝐴̃پهنای راست    ترتیب پهنای چپ وبه  𝑠𝑅 و    𝑠𝐿و    مقدار نما  𝑎که در ان  

𝑠𝑅   گاه عدد فازی مثلثی  نآ 𝐴̃را نامتقارن گوییم. در این حالت تابع عضویت𝐴 ̃   را با توجه به

,𝑎سه مشخصه   𝑠𝐿, 𝑠𝑅  نمایش داد. یعنی پهنای راست را بر حسب پهنای چپ بیان توان  می

که عددی حقیقی   kکه در آن  k 𝑠𝐿  = 𝑠𝑅این صورت که در تابع عضویت بالا قرار دهیم  کرد. به

را میتوان   𝐴̃شود. بنابراین عدد فازی مثلثی نامتقارن  ضریب کشیدگی نامیده می  ،و مثبت است

𝐴̃با سه تایی = (𝑎, 𝑠𝐿, 𝑘)T    نیز توصیف کرد در این حالت تابع عضویت𝐴̃    به صورت زیر

 است.

 𝐴̃(x) = {
1 −

𝑎−𝑥

𝑠𝐿       𝑎 − 𝑠𝐿 ≤ 𝑥 ≤ 𝑎     

1 −
𝑥−𝑎

𝑘𝑠𝑅        𝑎 < 𝑥 ≤ 𝑎 + 𝑘𝑠𝑅 
                                                          (3)      

زیر است که  صورتمثلثی نامتقارن به ( خروجی فازی نیز یک عدد فازی 1نگاه بنا به رابطه )آ

𝑓𝑠نما  و  𝑓𝑐(x)ن  آدر 
𝐿(x)   پهنای چپ و𝑓𝑠

𝑅(x)   پهنای راست 𝑌̃باشد.می 

 𝑓𝑐(x) = 𝑎0 + 𝑎1𝑥1 + ⋯+ 𝑎𝑛𝑥𝑛                                                           (4 )  

𝑓𝑠
𝐿(x) = 𝑠0

𝐿 + 𝑠1
𝐿𝑥1 + ⋯+ 𝑠𝑛

𝐿𝑥𝑛 

𝑓𝑠
𝑅(x) = 𝑠0

𝑅 + 𝑠1
𝑅𝑥1 + ⋯+ 𝑠𝑛

𝑅𝑥𝑛 

 : عبارت است از 𝑌̃بیان دیگر تابع عضویت  به

𝑌̃(y) = {
1 −

𝑓𝑐(x)−𝑦

𝑓𝑠
𝐿(x)

, 𝑓𝑐(x) − 𝑓𝑠
𝐿(x) ≤ 𝑦 ≤  𝑓𝑐(x)        

1 −
𝑦−𝑓𝑐(x)

𝑓𝑠
𝑅(x)

 , 𝑓𝑐(x) < 𝑦 ≤  𝑓𝑐(x) + 𝑓𝑠
𝑅(x)      

 (5)                        

اولاً  که  است  آن  هدف  فازی  رگرسیون  فازی   در  مقادیر    خروجی  تمامی  ,𝑌̃𝑗برای  𝑗 =

0,1,2… . . , 𝑚  ی گدارای درجه عضویتی دست کم به بزرh  باشد. یعنی 

 𝑌̃𝑗(𝑦̃𝑗) ≥ ℎ    ,    𝑖 = 1,2… . ,𝑚                                                                (6)                                            
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فاز   ثانیاً 𝑖 ,ی  ضرایب  = 0,1,2. . , 𝑛  𝐴̃𝑖  گونه مینیمم  به  فازی  ابهام خروجی  که  باشند  ای 

, 𝐴̃𝑖 که  گردد. در حالتی  𝑖 = 0,1, . . , 𝑛    متقارن هستند مجموع پهنای خروجی فازی 𝑌̃ برای

زیر است که  همه تابع هدف میآی دادها کمیت  را  برای حالت متقارن   نامیم.ن  تابع هدف 

 صورت زیر است.به

Z = 2ms0 + 2∑ (si ∑ xji)
m
j=1

n
i=1           (7)                                                  

, 𝐴̃𝑖که  در حالتی ام است.iام متغیر  jمشاهده    𝑥𝑗𝑖  در رابطه اخیر منظور از 𝑖 = 0,1, . . , 𝑛ها  

 .یابدزیر تغییر میصورت  به Z ،نامتقارن باشند

 
Z = m(s0

L + s0
R) + ∑ [(s0

L + s0
R)∑ xji)

m
j=1

n
i=1 ]                                                  (8 )  

𝑖 ,در حالتی که = 0,1,2… . . , 𝑛    𝐴̃𝑖( در  4از قرار دادن رابطه )  .ها را متقارن در نظر بگیریم

 د. نشو( حاصل می10( و )9) ه صورت رابطها به(، محدودیت5( و )10)

(1 − h)s0 + (1 − h)∑ (s0xji) − a0
n
i=1 − ∑ (s0xji) ≥n

i=1 − yi    ,

j 1,2, … . , m     (9)                                                                                        
(1 − ℎ)𝑠0 + (1 − ℎ)∑ (𝑠0𝑥𝑗𝑖) + 𝑎0

𝑛
𝑖=1 + ∑ (𝑠0𝑥𝑗𝑖) ≥𝑛

𝑖=1 + 𝑦𝑖        ,

𝑗 1,2,… . , 𝑚    (10)                                                                                      

دیت داریم. وام است که برای هر مشاهده دو محدiام متغیر  jمشاهده    𝒙𝒋𝒊در رابطه اخیر منظور از 

ردات  ثر بر صادرات، وا ؤبا توجه به مباحث مطرح شده در این بخش سه رابطه برای بررسی عوامل م

 آمده است.  11- 13ترتیب در روابط  و تجارت کالاهای فرهنگی برآورد شده است که به

(11)                                          EX = (a0, s0) + (a1, s1)c + (a2, s2)i + (a3, s3)g +

(a4, s4)e + (a5, s5)t 
(12)                                         t  IM = (a0, s0) + (a1, s1)c + (a2, s2)i + (a3, s3)g +

(a4, s4)e + (a5, s5) 
TRAD = (a0, s0) + (a1, s1)c + (a2, s2)i + (a3, s3)g + (a4, s4)e + (a5, s5)t     (13 )  

    

 های تحقیقيافته. 6
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𝑎𝑖)   صورتکه به  11-13مربوط به روابط    فازی در این بخش ضرایب   , 𝑠𝑖)(𝑖 = 1,2,3, … -می(

گستره عدد    sکند، پارامتر  را مشخص می   Aپهنای    sمقدار میانه و    aاند. که  هاشند، برآورد شدب

دهنده میزان فازی بودن عدد است، یعنی هر مقدار که این پارامتر بیشتر  فازی است که نشان

است بیشتر  نیز  عدد  بودن  فازی  میزان  بازهبه  . باشد  فازی  رگرسیون  دیگر  مقادیر  عبارت  از  ای 

می  تخمین  متغیرها  همه  برای  را  درممکن  مقدار  حالی  زند  یک  تنها  کلاسیک  رگرسیون  که 

( را برای  11( نتایج حاصل از برآورد رابطه ) 2کند. جدول )مشخص را برای متغیرها محاسبه می

ثر بر صادرات کالاهای فرهنگی کشورهای منتخب عضو  ؤثیر اینترنت و سایر عوامل مأبررسی ت

ثیر اینترنت بر صادرات کالاهای فرهنگی و هنری در ایران با ضریب فازی أد. تندهاوپک نشان می 

ثیرگذاری  أدهنده آن است که متوسط ت( است که نشان-0/ 27005و    12e-5944/4و    27005/0)

است و بیشترین و کمترین    12e-5944/4اینترنت بر صادرات کالاهای فرهنگی و هنری برابر با  

ت بر  أمیزان  اینترنت  بهثیرگذاری  هنری  و  فرهنگی  کالاهای  برابر  صادرات  و    0/ 27005ترتیب 

ت  -0/ 27005 اینترنت بیشترین  اوپک  از بین کشورهای عضو  بر صادرات کالاهای  أاست.  ثیر را 

  0/ 74957برای کشور عربستان اینترنت با ضریب فازی )  فرهنگی و هنری عربستان داشته است.

ثیرگذاری اینترنت بر صادرات  أست که متوسط تدهنده آن ا( نشان- 74975/0و    10e-1877 /0و  

ثیرگذاری  أاست و بیشترین و کمترین میزان ت  10e-1877/4کالاهای فرهنگی و هنری برابر با  

به هنری  و  فرهنگی  کالاهای  صادرات  بر  برابر  اینترنت  است.   -0/ 74975و    74957/0ترتیب 

نری مربوط به کشور کنگو با ضریب  صادرات کالاهای فرهنگی و ه   ثیرگذاری اینترنت برأکمترین ت

ثیرگذاری أدهنده آن است که متوسط ت( نشان-61988/0و  16e-9528 /1و    061988/0فازی )

است و بیشترین و کمترین    16e-9528/1اینترنت بر صادرات کالاهای فرهنگی و هنری برابر با  

ت به  ثیرگذاری أمیزان  و هنری  فرهنگی  بر صادرات کالاهای  برابر  اینترنت    و  061988/0ترتیب 

هم  -0/ 06988 نتایج  این  نتایجاست.  با  (،  2015) لین  (،2016)  تان و اوسانگو مطالعات  راستا 

 مثبت رابطه( است. 2014) ریکر و (2012) همکاران و (، میرعسگری 2012) همکاران و ماتیس

 جدید، اطلاعات به هزینه دسترسی کاهش از ناشی تواندمی خدمات و کالا صادرات با اینترنت

 صادر را خود تولیدات که هاییبنگاه .باشد اینترنت نفوذ اثر در بازاریابی هزینه و جدید بازارهای 

 بتوانند تا باشند داشته کافی شناخت بازارهای دیگر ضعیتو از که هستند این نیازمند کنند،می

 که یستحال  در این.  کنند ایجاد بازار  فرامرزها در تولیدی خود کالاهای  برای  فرصتها از استفاده با
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 ارائه را بازارها از کاملی  اطلاعات هزینه، حداقل با و زمان ممکن کمترین در اینترنت  امروزه،

 در اینترنت نفوذ همچنین.  کندمی پذیرامکان را دوردست  از مناطق اطلاعات تبادل و دهدمی

 این از  و  داده کاهش  را مبادلاتی تعرفه و نقل  و حمل هزینه :قبیل هایی از هزینه  ها،بنگاه  سطح

 ثیرأ ت.  می بخشد ارتقا را آنها خدمات و کالا صادرات میزان بنگاهها، قدرت رقابت افزایش  با طریق

 تانگ (،2006) والستن و کلارک (،2018مطالعات یوسفی ) نتایج با صادرات اینترنت بر مثبت

ثیر اینترنت أ( را برای بررسی ت12( نتایج حاصل از برآورد رابطه ) 3جدول ) ( همخوانی دارد.  2008)

د. از  ندهثر بر واردات کالاهای فرهنگی کشورهای منتخب عضو اوپک نشان میؤو سایر عوامل م 

اینترنت بر واردات کالاهای فرهنگی ایران با ضریب فازی   ثیرگذاری أبین کشورهای عضو اوپک ت

(10e-5348 /3  11  وe-3885 /8  10وe-8572/1-نشان )ثیرگذاری أدهنده آن است که متوسط ت

است و بیشترین و کمترین   11e-3885 /8اینترنت بر واردات کالاهای فرهنگی و هنری برابر با  

  و  10e-5348 /3ترتیب برابر  فرهنگی و هنری بهثیرگذاری اینترنت بر واردات کالاهای  أمیزان ت

10e-8572 /1 -  .ثیر را بر واردات کالاهای أاز بین کشورهای عضو اوپک اینترنت بیشترین ت  است

و   1/ 6052کشور عربستان اینترنت با ضریب فازی ) فرهنگی و هنری عربستان داشته است. برای 

ثیرگذاری اینترنت بر واردات کالاهای  أدهنده آن است که متوسط ت( نشان -53714/0و    0/ 53402

ثیر گذاری اینترنت بر  أاست و بیشترین و کمترین میزان ت  0/ 53402فرهنگی و هنری برابر با  

برابر   ترتیب  به  هنری  و  فرهنگی  کالاهای  این  -0/ 53714و  6052/0واردات   نتایج است. 

 (، چوی 1392) همکاران سلمانی مطالعات و با وهمس و بوده موضوع  نظری  مبانی ییدکنندهأت

 خدمات و  کالا واردات اینترنت و بین مستقیم  است. رابطه (2033) فوکشیما و  ( و کوریهارا2010)

 اینترنت از استفاده طریق از کنندگانانتخاب مصرف دامنه گسترش و یکسان یطاشر ایجاد از ناشی

 برای  فرامرزها در  محصولات از متفاوتی انواع  اینترنتدر   ساده جستجوی  یک با واقع است. در

 و کالا واردات میزان طریق این از  اینترنت اساس، این بر  .شودمی میسر  تقاضاکننده به خرید

 ایجاد با اینترنت که گفت توانمی صهخلا صورتبه  .دهدافزایش می را تجارت حجم  و خدمات

بهینه امکان سریع، ارتباط  همچنین  کند.می فراهم را واردکننده و صادرکننده برای  انتخاب 

 بازدهی با بیشتر اقتصادی  سود به را تولیدکننده و ترباکیفیت به کالاهای  را کنندهمصرف دسترسی

 کند.می  پذیربالاتر امکان مقیاس به
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بر صادرات کالاهای فرهنگی   ( برای بررسی عوامل موثر11نتايج حاصل از برآورد رابطه ) .(2جدول )

 برای کشورهای عضو اوپک  
 ضرایب رگرسیون فازی متغییرها کشورها 

 پهنای راست  مرکز  پهنای چپ 

 الجزایر 

- 54534/0 عرض از مبدأ   =6341 /1 e-09 54534/0  
63562/0 اینترنت   63562/0  63562/0  

- تولید ناخالص داخلی  1091/5 e-09 3701 /2 e-09 8494 /9 e-09 
0/ 44657 نرخ ارز  44657 /0  44657 /0  
- تعرفه 32578 /0  0622/1 e-09 32578/0  

 
 آنگولا

51801/0 عرض از مبدأ   51801/0  51801/0  
- اینترنت  49239 /0  3123 /0 e-11 49239/0  

- تولید ناخالص داخلی  33299 /0  467/8 e-12 33299/0  
- نرخ ارز 31723 /0  0046157/0  32646/0  
084094/0 تعرفه  25577/0  42745/0  

 
 کنگو

- عرض از مبدأ  59865/0  2699/2 e-16 59865 /0  
- اینترنت  061988/0  9528 /1 e-16 061988/0  

0/ 5974 تولید ناخالص داخلی   5974 /0  5974 /0  
0/ 52116 نرخ ارز  52116 /0  52116 /0  
0/ 56591 تعرفه  56591 /0  56591 /0  

 
 اکوادور 

023826/0 عرض از مبدأ   023826/0  023826/0  
18345/0 اینترنت   18345/0  18345/0  

89248/0 تولید ناخالص داخلی   89248/0  89248/0  
- نرخ ارز 26587/0  9316/1 e-14 26587 /0  
- تعرفه 01898 /0  8917 /4 e-14 01898/0  

 
 ایران 

42394/0 عرض از مبدأ   42394/0  42394/0  
- اینترنت  27005 /0  5944 /4 e-12 27005/0  

- تولید ناخالص داخلی  12021 /0  9063/7 e-13 12021/0  
44104/0 نرخ ارز  44104/0  44104/0  
- تعرفه 8016/0  1569/1 e-12 8016/0  

 

 

 کویت

0/ 094791 عرض از مبدأ   321/0  54721/0  
- اینترنت  066731 /0  1811 /1 e-10 066731/0  

- تولید ناخالص داخلی  44766/0  010422 /0  4685 /0  
- نرخ ارز 2841/2 e-09 4648 /1 e-09 2136 /5 e-09 
32643/0 تعرفه  32643/0  32643/0  

 
 

1/ 0145 عرض از مبدأ  e-12 0551 /1 e-12 0957 /1 e-12 
- اینترنت  8354/2 e-14 3076 /1 e-14 4506 /5 e-14 

- تولید ناخالص داخلی  50872 /0  51368/0  5361 /1  
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- نرخ ارز نیجریه 027034/0  2288 /4 e-14 027034 /0  
0/ 013056 تعرفه  013056 /0  013056 /0  

 قطر 

0/ 037561 عرض از مبدأ   037561 /0  037561 /0  
- اینترنت  46715/0  1468 /1 e-09 46715/0  

0/ 09636 تولید ناخالص داخلی   97851/0  8607 /1  
6/ 8545 نرخ ارز e-10 7393 /1 e-09 7931 /2 e-09 
3/ 5206 تعرفه e-10 7141 /3 e-10 9075 /3 e-10 

 عربستان 

43724/0 عرض از مبدأ   43724/0  43724/0  
- اینترنت  74975 /0  1877 /4 e-10 74957/0  

30742/0 تولید ناخالص داخلی  52166/0  7359 /0  
- نرخ ارز  3888/4 e-10 0392 /8 e-10 0467/2 e-09 
- تعرفه 49167/0  3261/4 e-10 49167 /0  

 امارات 

- عرض از مبدأ  037373/1  0688/1 e-09 037373/0  
0/ 69144 اینترنت   69144 /0  69144 /0  

029868/0 تولید ناخالص داخلی  029868/0  029868/0  
0/ 27628 نرخ ارز   33745/0  39862 /0  
10807/0 تعرفه  10807/0  10807/0  

 منبع: یافته های تحقیق 

ثر  ؤثیر اینترنت و سایر عوامل مأ( را برای بررسی ت13نتایج حاصل از  برآورد رابطه ) (  4جدول )

دهد. از بین کشورهای عضو  بر تجارت کالاهای فرهنگی کشورهای منتخب عضو اوپک نشان می

-13eو  13e-0617/6اینترنت بر تجارت کالاهای فرهنگی ایران با ضریب فازی )  ثیرگذاری أاوپک ت

ثیرگذاری اینترنت بر تجارت کالاهای  أدهنده آن است که متوسط ت( نشان 14e-6124/8  و 9615/1

ثیرگذاری اینترنت بر أاست و بیشترین و کمترین میزان ت  13e-9615/1فرهنگی و هنری برابر با  

فرهنگ کالاهای  بهتجارت  هنری  و  برابر  ی  بین    14e-6124/8و   13e-0617/6ترتیب  از  است. 

ثیر را بر تجارت کالاهای فرهنگی و هنری امارات با أکشورهای عضو اوپک اینترنت بیشترین ت

 روند تسهیل دلیل به خدمات کالا و تجارت بر اینترنت مثبت ثیرأت .  داشته است 0/ 75649ضریب  

 المللیبین  بازارهای  به را  ای منطقه و ملی اینترنت بازارهای  است. فناوری  این از  استفاده در تجارت

 اهمیت زمان و مکان عامل اینترنت نفوذ با در واقع دهد.گسترش می هزینه حداقل با جهانی و

 برابر  صورتبه خدمات و  کالا تولیدکنندگان و کنندگانمصرف دهد. دسترسیمی دست  از را خود

 و تولیدکنندگان  بین  نزدیکی ارتباط نتیجه  شود. درمی میسر المللیبین داخلی و  ی ابازاره  به
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 منجر تجاری  مبادلات حجم افزایش به نزدیک ارتباطات این که گیردمی آنها شکل مشتریان

 . شودمی

( عوامل موثر در واردات کالاهای فرهنگی و هنری برای  12نتايج حاصل از برآورد رابطه ) .(3جدول )

 کشورهای عضو اوپک  

 ضرایب رگرسیون فازی  متغییرها  کشورها 

 پهنای راست  مرکز  پهنای چپ 

 الجزایر 

25721/0 عرض از مبدأ   25721/0  25721/0  

0/ 039688 اینترنت   039688 /0  039688 /0  

- ناخالص داخلی تولید   20513 /0  5236 /2 e-10 20513/0  

- نرخ ارز 1859/2 e-11 4265 /2 e-12 6712 /2 e-11 

- تعرفه 59615/0  25477/0  1057 /1  

 

 آنگولا

- عرض از مبدأ  9559/4 e-10 5169 /1 e-10 9898 /7 e-10 

- اینترنت  4413/3 e-10 1232 /8 e-11 0659 /5 e-10 

0/ 043753 تولید ناخالص داخلی   050426 /0  057098 /0  

- نرخ ارز 5323/1 e-09 0199 /1 e-10 7362 /1 e-09 

- تعرفه 4856 /0  4856 /0  4568 /1  

 کنگو

- عرض از مبدأ  0336 /6 e-13 879/1 e-12 3613 /4 e-12 

- اینترنت  45597 /0  3449 /1 e-12 45597/0  

16348/0 تولید ناخالص داخلی   5153 /0  86713/0  

13035/0 نرخ ارز  31393/0  4975 /0  

226/0 تعرفه  226/0  226/0  

 اکوادور 

- عرض از مبدأ  8526 /1 e-15 2194 /1 e-15 2913 /4 e-15 

06351/0 اینترنت   074076 /0  084643 /0  

98023/0 تولید ناخالص داخلی   98023/0  98023/0  

- نرخ ارز 418 /1 e-14 4837 /9 e-16 6076/1 e-14 

- تعرفه 3872/0  7453e-15 30872/0  

 ایران 

- عرض از مبدأ  5128/2 e-10 9219 /1 e-11 8972 /2 e-10 

- اینترنت  8572/1 e-10 3885 /8 e-11 5348 /3 e-10 

 تولید ناخالص داخلی 
- 26101/0  41197/0  085/1  

 1 1 1 نرخ ارز

- تعرفه 09141 /0  4706 /5 e-11 09141/0  

 کویت

56038/0 عرض از مبدأ   77515/0  98991/0  

0/ 048848 اینترنت   048848 /0  048848 /0  

- تولید ناخالص داخلی  0672 /5 e-13 7897 /6 e-12 8647 /1 e-12 

- نرخ ارز 79036/0  6023 /2 e-12 79036/0  

- تعرفه 2317/1  0428 /1 e-12 2317 /1  
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 نیجریه

29111/0 عرض از مبدأ   29111/0  29111/0  

- اینترنت  0757/1 e-09 7487 /7 e-10 6255 /2 e-09 

- تولید ناخالص داخلی  5236 /1 e-09 8653 /4 e-10 4966/2 e-09 

- نرخ ارز 3987/0  2388 /8 e-10 3987 /0  

- تعرفه 48628/0  2846 /0  0555 /1  

 قطر 

- عرض از مبدأ  0482/2 e-09 1085 /1 e-10 2699 /2 e-09 

36987/0 اینترنت   36987/0  36987/0  

- تولید ناخالص داخلی  21441 /0  8907 /1 e-10 21441/0  

- نرخ ارز 47513 /0  8943 /1 e-10 47513/0  

0/ 048114 تعرفه  46704/0  88596/0  

 عربستان

1/ 6932 عرض از مبدأ  e-11 5321 /5 e-11 371/9 e-11 

- اینترنت  53714 /0  53402/0  6052 /1  

0052757/0 تولید ناخالص داخلی   0052757/0  0052757/0  

2/ 0817 نرخ ارز e-10 6975 /2 e-10 3133 /3 e-10 

- تعرفه 0015516/0  707981e-11 0015516/0  

 امارات

- عرض از مبدأ  8933 /6 e-18 165/4 e-17 0192 /9 e-17 

49945/0 اینترنت   49945/0  49945/0  

14513/0 تولید ناخالص داخلی   14513/0  14513/0  

- نرخ ارز 54496/0  8243 /7 e-17 54496/0  

0/ 1838 تعرفه  1838 /0  1838 /0  

 منبع: یافته های تحقیق 

( عوامل موثر در تجارت کالاهای فرهنگی و هنری برای  13نتايج حاصل از برآورد رابطه ) .(4جدول)

 کشورهای عضو اوپک  

 ضرایب رگرسیون فازی  متغییرها  کشورها 

 پهنای راست  مرکز  پهنای چپ 

 الجزایر 

25737/0 عرض از مبدأ   25737/0  25737/0  
039594/0 اینترنت   039594/0  039594/0  

0/ 2049 تولید ناخالص داخلی  - 2049/0  5288e-10 

6741/2 نرخ ارز  e-11 - 1883/2 e-11 4292 /2 e-12 

1/ 1058 تعرفه  - 59652/0  25462 /0  

 
 آنگولا 

194/1 عرض از مبدأ  e-09 - 757/4 e-10 5914 /3 e-10 
7/ 1743 اینترنت  e-10 - 3846/3 e-10 8949 /1 e-10 

052789/0 تولید ناخالص داخلی  048066 /0  050427/0  
1/ 3251 نرخ ارز  e-09 - 2185/8 e-10 5165/2 e-10 
0/ 4585 تعرفه  - 48618/0  48618 /0  

1/ 2354 عرض از مبدأ  e-12 - 4648/8 e-13 9448 /1 e-13 



  1403تابستان(، 34 یاپی)پ دوم سال نهم، شماره  ،فصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی                               188

 

 

 
 کنگو 

0/ 42864 اینترنت   - 42864/0  0487 /1 e-13 
78115/0 تولید ناخالص داخلی  12481/0  45298/0  

50251/0 نرخ ارز   074086/0  2883 /0  
30225/0 تعرفه  30225/0  30225/0  

 
 اکوادور 

014583/0 عرض از مبدأ   014583/0  014583/0  
18478/0 اینترنت   18478/0  18478/0  

90144/0 تولید ناخالص داخلی  90144/0  90144/0  
25719/0 نرخ ارز   - 25719 /0  8423 /2 e-13 
010901/0 تعرفه  - 010901/0  0116/7 e-13 

 
 ایران 

0/ 21697 عرض از مبدأ   21697 /0  21697 /0  
0617/3 اینترنت  e-13 6124/8 e-14 9615/1 e-13 

95155/0 تولید ناخالص داخلی  - 95155 /0  1404 /1 e-13 
78303/0 نرخ ارز   78303/0  78303/0  
2/ 4315 تعرفه e-13 - 4517/1 e-13 899/4 e-14 

 

 

 کویت

- از مبدأ عرض  16461/0  56598 /0  2966/1  
- اینترنت  20066/0  8814 /4 e-10 20066/0  

- تولید ناخالص داخلی 3465/9 e-11 3729/6 e-10 368/1 e-09 
- نرخ ارز  31494 /0  5465/1 e-09 31494/0  
6204/3 تعرفه e-09 5255e-09 4306/7 e-09 

 
 

 نیجریه 

3/ 9443 عرض از مبدأ  e-14 9561/5 e-14 968/7 e-14 
- اینترنت  1967/1 e-14 1095 /7 e-15 6186/2 e-14 

- تولید ناخالص داخلی 22885 /0  45211/0  1331 /1  
- نرخ ارز  33959 /0  1798 /1 e-14 33959/0  
0/ 10464 تعرفه  10675 /0  10886 /0  

 قطر 

 8.7849e-15 3.6382e-15 1.6061e-14- عرض از مبدأ 
3786/0 اینترنت   3786/0  3786/0  

- ناخالص داخلیتولید  070905/0  4275 /4 e-15 070905/0  
- نرخ ارز  50799 /0  4324 /4 e-15 50799/0  

064335/0 تعرفه  48419/0  90405/0  

 عربستان 

- عرض از مبدأ  15695/0  1055 /3 e-10 15695 /0  
0/ 2857 اینترنت   2857 /0  2857 /0  

0/ 066918 تولید ناخالص داخلی  11507/0  16322 /0  
0/ 7897 نرخ ارز   7897 /0  7897 /0  
0286/3 تعرفه e-10 9976/6 e-10 0967/1 e-09 

 امارات 
- عرض از مبدأ  052048/0  6155/4 e-12 052048/0  

0/ 75649 اینترنت   75649 /0  75649 /0  
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04209/0 تولید ناخالص داخلی  04209/0  04209/0  
- نرخ ارز  19255 /0  9587 /9 e-12 19255/0  
11848/0 تعرفه  11848/0  11848/0  

 منبع: یافته های تحقیق 

 های سیاستی گیری و توصیهنتیجه .7
کالاهای فرهنگی و هنری  تجارت  بر  اینترنت و سایر عوامل مؤثر ثیرأت بررسی حاضر پژوهش هدف

از جمله ایران است. برای این منظور از روش خاص تجزیه و تحلیل    کشورهای منتخب عضو اوپک 

سازی دارد، کمک  پذیری بسیار زیادی در مدل مدل رگرسیون فازی با ضرایب متقارن که انعطاف

ادبیات رگرسیون فازی  از مفاهیم مرکز، پهنای راست و چپ فازی که در  گرفته شده است. و 

متغیره رفتار  بررسی  برای  است  مدلمرسوم  روش  این  شد.  استفاده  میا  منظر  سازی  از  تواند 

دهی کند. ریزان را جهتهای برنامهگذاری برای منابع ارزی کشور مفید باشد و سیاستسیاست

ترتیب بیانگر متوسط،  همانطور که بیان شد در این مطالعه مرکز، پهنای راست و چپ فازی که به

ت اینترنت و سایر  أبیشترین و کمترین  کالاهای فرهنگی و هنری در   تجارت بر عوامل مؤثرثیر 

 کشورهای منتخب عضو اوپک از جمله ایران برآورد شد. 

اینترنت، تولید ناخالص داخلی،   ن است که میزان تأثیرگذاری آنتایج پهنای راست فازی حاکی از  

،  270/0ترتیب برابر با ضریب  نرخ ارز و تعرفه بر صادرات کالاهای فرهنگی و هنری در ایران به

ت  801/0و    44/0،  120/0 کالاهای أاست. همچنین  واردات  بر  مذکور  عوامل  راست  پهنای  ثیر 

و بر تجارت    091/0و    10e –  5348/3    ،015 /1    ،1ترتیب با ضریب  فرهنگی و هنری در ایران به

  13e –  4315 /2و    13e –  067/3    ،951/0    ،783 /0ترتیب با ضریب  کالاهای فرهنگی و هنری به

است. این نتایج برای سایر کشورهای عضو اوپک نیز برآورد شده است. از بین کشور های عضو  

ترتیب ری عربستان بهثیر را بر صادرات و واردات کالاهای فرهنگی و هن أاوپک اینترنت بیشترین ت

ثیر اینترنت بر تجارت کالاهای  أداشته است. همچنین بیشترین ت  1/ 6052و    0/ 74957با ضرایب  

 مثبت ثیرأت بیانگر مدل برآورد از حاصل . نتایجاست  0/ 75649فرهنگی و هنری امارات با ضریب  

 اینترنت   که هاییفرصت  و ها مزیت به توجه است. باتجارت کالاهای فرهنگی و هنری   بر اینترنت 

 در دهدافزایش می  را  تجارت حجم نیز میزان همان به کندمی ایجاد کشورها تجاری  بخش در

 حجم ارتقای  برای  را  های جدیدی ظرفیت  تجارت، بخش در ویژهبه بازار ساختار در  اینترنت واقع

 را تجاری  ساختار و کند متحول صورت کلیبه را تجارت  روند تواندمی که کندمی مهیا تجارت
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بیشتر کسب جهت در  المللبین و ملی سطح در  گسترش دیگر، بیانبه دهد. تغیر بازدهی 

 جدید های طرح گذاری سرمایه تجاری، توسعه روابط به اینترنت نفوذ افزایش ویژهبه تکنولوژی 

 بیشتر صادرات برای  زمینه تولید افزایش  با و کندرشد می تولید آن اثر در که شودمی منجر 

  شود.می فراهم

ثیر قابل توجهی أنکته قابل توجه آن است که عواملی به غیر از اینترنت مانند نرخ ارز و تعرفه ت 

بر تجارت کالاهای فرهنگی و هنری دارند که از این بین نقش اینترنت در ایران در مقایسه با 

هایی را در بخش  ها و فرصتاین امر بیانگر آن است که اینترنت مزیت  .سایر کشور ناچیز است

ایجاد میتجاری کالاهای فرهنگی و هنری کشور  ایران  از جمله  کند و موجب های عضو اوپک 

ویژه در بخش تجارت  اینترنت در ساختار بازار به   شود. در واقعافزایش میزان حجم تجارت می

ارتقای حجم تجارت مهیا میکالاهای فرهنگی و هنری، ظرفیت برای  را  کند که های جدیدی 

صورت کلی متحول کند و ساختار تجاری  تواند روند تجارت کالاهای فرهنگی و هنری را بهمی

الملل در جهت کسب بازدهی بیشتر تغییر دهد.  کالاهای فرهنگی و هنری را در سطح ملی و بین

-ه روابط تجاری کالاهای فرهنگی و هنری، سرمایهبیان دیگر، گسترش نفوذ اینترنت به توسعبه

کند  شود که در اثر آن تولید کالاهای فرهنگی و هنری رشد میهای جدید منجر میگذاری طرح

و با افزایش تولید کالاهای فرهنگی و هنری زمینه برای صادرات بیشتر کالاهای فرهنگی و هنری  

نتایج نشان میفراهم می این  اینندهشود.  از عوامل مد که  ثر بر جریان تجاری کالاهای ؤترنت 

طوریکه افزایش اینترنت موجب رشد حجم و جریان تجارت کالاهای فرهنگی و هنری است به

های  گذاری و توسعه زیرساختشود. بنابراین، سرمایهفرهنگی و هنری کشورهای عضو اوپک می

اساسی کشورهای عضو اوپک از جمله ایران    های مخابراتی برای نفوذ بیشتر اینترنت یکی از الزام 

جهت گسترش تجارت کالاهای فرهنگی و هنری است. مطابق نتایج این مطالعه، افزایش تولید 

تواند از طریق دو کانال ایجاد تولید مازاد برای صادرات ناخالص داخلی کشورهای عضو اوپک می

جریان تجاری بین آنها را گسترش کالاهای فرهنگی و هنری و افزایش قدرت خرید مصرف کننده  

پیشنهاد می  د.ده این مطالعه  نتایج  به  ایجاد  با توجه  زمینه  اوپک در  شود در کشورهای عضو 

نتیجه نفوذ بیشتر در    های مخابراتی جهت دسترسی و استفاده بیشتر از اینترنت و درزیرساخت 

چراکه عدم توجه به این هایی اتخاذ شود،  های تجاری کالاهای فرهنگی و هنری، تصمیمبخش 

قرار میأمس تاثیر  را تحت  ایران  از جمله  اوپک  تجارت کشورهای عضو  روند  آینده  در  دهد. له 
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با و   بنابراین  الکترونیکی شدن  به  در بخش تجاری لازم است  این مقوله مهم  به  اهمیت دادن 

د شود. در نتیجه با کیأهای عملیاتی و تولیدی کالاهای فرهنگی و هنری تبر بودن فعالیت رایانه

در   ایران  از جمله  اوپک  و هنری کشورهای عضو  فرهنگی  تجاری کالاهای  رقابت  حفظ قدرت 

 بازارهای خارجی، بخش تجاری کالاهای فرهنگی و هنری از رشد پایدار برخوردار خواهد شد.
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