
 

 

 

 

 37             1400 پاییز ،(23 پیاپی) چهارم شماره ششم، سال، )نشریه علمی( اقتصادسنجیمدلسازی فصلنامه 

 

 

اثر تجارت محصولات فرهنگی بر رشد اقتصادی کشورهای 

1منتخب گروه شانگهای

 

  زادهنجمه نجیب
 دانشجوی دکتری اقتصاد، واحد کرمان، دانشگاه آزاد اسلامی، کرمان، ایران 

najmeh.najib@gmail.com 
 

 )نویسنده مسئول( عبدالمجید جلائی سید
 استاد گروه اقتصاد، دانشگاه شهید باهنر، کرمان، ایران 

jalaee@uk.ac.ir 
 

 رودیمحسن زاینده
 گروه اقتصاد، واحد کرمان، دانشگاه آزاد اسلامی، کرمان، ایران دانشیار 

m_roody2000@yahoo.com 

   08/09/1400تاریخ پذیرش:             04/03/1400تاریخ دریافت: پژوهشی      -نوع مقاله: علمی

   چکیده
 یهاکشور  یناخالص داخل دیبر تول یتجارت محصولات فرهنگ  ریتأث یپژوهش بررس  نیهدف از ا

شانگها    ضو گروه  شد یم یلادیم 2017-2004 یدر طول دوره زمان یع س با   ییامان ی. بعد از برر

ــتفاده از روش داده یها با آزمون همجمعها و همجمع بودن آنداده   ییتابلو یهاکائو، مدل با اس

شان م    شده برآورد  ست. برآوردها ن سا  دهدیا صادرات، وا  ریبا فرض ثابت بودن  ردات و عوامل، 

 یهاکشور  یناخالص داخل دیبر تول یمورد بررس  یدر دوره زمان یتجارت محصولات فرهنگ  حجم

ت، واردات صادرا یدرصد کی شیکه با افزا یمثبت و معنادار دارند. به طور ریتأث یگروه شانگها 

صد تول  05/0و  07/0، 02/0 بیبه ترت ،یفرهنگ صولات و حجم تجارت مح  یلناخالص داخ دیدر

و رفع  یفرهنگ عیاست که توسعه تجارت صنا    نیمقاله ا یاصل  امی. پابدییم شیاکشورها افز  نیا

 یشغل  یاهآورد و فرصت   یرا فراهم م یبالاتر ینرخ رشد اقتصاد   ،ییها تیفعال نیموانع در چن

صادها  س  توانیدهد. لذا م یم شیافزا یمحل یمرتبط را در اقت ست یبا اتخاذ  سب نظیر   یهاا منا

صنایع فرهنگ      سب جهت رقابت  ستر منا ها، این و افزایش کارایی آن یبازاریابی و فراهم کردن ب

 تأثیر را افزایش داد.
 

 JEL  :F14، Z19 ،O43بندیطبقه

 یمجمعآزمون ه ،یگروه شانگها ،یناخالص داخل دیتجارت، تول ،یمحصولات فرهنگ: هاکلیدواژه

 کائو

                                                           
 باشد.. این مقاله مستخرج از رساله دکتری می1
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 . مقدمه1

 کی یسنجش عملکرد اقتصاد یبرا یاریعنوان مع آن به شیو افزا یناخالص داخل دیتول

مورد توجه بوده است. اکثر  ربازیعوامل مؤثر بر آن از د یاست و بررس مطرحکشور 

 شیافزا یعنوان عامل اصل به یانسان هیو سرما یکیزیف هیسرما لیاقتصاددانان بر تشک

اقتصاد فرهنگ،  نهیدر زم دیجد یها افتهی اما دارند، دیتأک یناخالص داخل دیتول دهنده

از عوامل مؤثر بر  گریدی کی تواندی منیز در فرهنگ  یگذار هیکه سرما کندی م دیتأک

(. در همین راستا اوزبوگدای و 2011، 1)بوسی و سگره باشد یناخالص داخل دیتول شیافزا

 یکمک م یاقتصاد یها تیفرهنگ از جهات مختلف به فعال( معتقدند 2021اوزگور )

 یها تی، فعالنیو خلاق است. علاوه بر ا یفرهنگ عیصناایجاد ساز  نهیزم ،کند. فرهنگ

کند.  فایا یو اجتماع یدر توسعه همه جانبه اقتصاد یدیتواند نقش کل یم یمحل یفرهنگ

 یاستیس یتوانند ابزارها یم ،و مسائل مربوط به فرهنگ یفرهنگ عی، صنایفرهنگ راثیم

تنوع از این رو . (2021، 2)اوزبوگدای و اوزگور شغل ارائه دهند جادیدرآمد و ا جادیا یبرا

 3ی)داکسبر استمولد ی، اقتصاد دگاهیو از دمی باشد مرتبط  یبا توسعه اقتصاد یفرهنگ

مشاغل و  جادینه تنها باعث ا "یاقتصاد یها ارزش" نیهمه ا جادی(. ا2016، و همکاران

 قیداده و از طر شیرا افزا یشود، بلکه رشد اقتصاد یم یدرآمد در سطح محل شیافزا

، 4دلوم آیوکسکند ) یکمک م یمحل یبه نشاط اقتصادها یمحصولات فرهنگ تجارت

2016 .) 

تولید ناخالص سزایی در افزایشبهکالاها و خدمات فرهنگی سهمتجارتامروزجهاندر

فرهنگی جهان دارند بازاراعتنایی درقابلسهمپیشرفتهکشورهای دارد. بسیاری ازملی

فرهنگی، ذخیره ارزی مناسبی کالاهایصادراتوتولیداز طریقساله میلیاردها دلارو هر

دهد تا شدن تجارت به همه کشورها فرصت میآورند. جهانیرا برای خود به دست می

زی جهانی ارائه کنند و از این محصولات فرهنگی خود را در بازارهای مجازی و غیرمجا

های متمایز فرهنگ خود به جهانیان، از طریق تجارت کالا و طریق ضمن معرفی ویژگی

خدمات فرهنگی و حضور فعال و مؤثر در این بازارها، برای کشور خود قدرت و اعتبار 

                                                           
1. Bucci and Segre 
2. Özbuğday & Özgür 
3. Duxbury  
4. Deloumeaux 
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سیاسی و نفوذ فرهنگی کسب کنند. البته همه کشورها، از جمله ایران،  -اقتصادی

 (. 1395مند شوند )پیمان و معرف زاده، ها به نحو احسن بهرهاند از این فرصتنستهنتوا

وع است گسترده و متن اریبس شودمیکه به بخش فرهنگ اطلاق  هاییفعالیت نکهینظر به ا

 راثیم ،یخواندن کتاب، هنرهای تجسم ش،ینمافعالیت ها از جمله از یعیوس فیو ط

 یگاهآو  یفرهنگ محصولات هایفعالیت تیوضع یلذا بررس شود،میرا شامل  ... و یفرهنگ

قتصادی ا مسائل لیو تحل نییدر جهت تب هاآندر واردات و صادرات  رگذاریاز عوامل تأث

ی فرهنگ تیریمناسب در جهت بهبود مد هایمشیخطارائه  تیبخش فرهنگ و در نها

گ و ، به فرهنپژوهش نیدر ارو  از این .نمایدمیاقتصادی ضروری -یفرهنگ هایفعالیت

 کی ( به عنواننیجانش ریمتغ کی)به عنوان  یفرهنگ یبه تجارت کالاها ژهیبه طور و

ررسی هدف از این پژوهش ب شود.بر تولید ناخالص داخلی پرداخته می رگذاریعنصر تأث

رهای تأثیر تجارت محصولات فرهنگی )صادرات و واردات( بر تولید ناخالص داخلی کشو

 رینظ یمختلف یدر حوزه ها یشانگها یازمان همکارسباشد. عضو گروه شانگهای می

ارچوب چاز  یبخش ی،فرهنگ یهایهمکار دارد. تیفعال یو اقتصاد یفرهنگ ،یانرژ ،یتیامن

 یعضو سازمان برا یهافرهنگ کشور رانیاست. وز یشانگها یسازمان همکار تیفعال

ا را در نشست پکن امض یمشترک فرهنگ یسند همکار 2002 لیآور 12بار در  نینخست

 سازمان در سال یاعضا ،یمشترک فرهنگ یهایبه همکار دنیسرعت بخش یکردند. برا

از  ردند.در شهر آستانه در کشور قزاقستان برگزار ک یمشترک شگاهیو نما والیستف 2005

 یاقتصاد رانیگ میو تصم زانیبرنامه ر هیمورد استفاده کل تواندیپژوهش م نیا جینتااین رو 

 کشور باشد. یو فرهنگ

ظری نمبانی پس از بیان مقدمه، در بخش دوم، سازماندهی مقاله به این صورت است که 

است.  است. بخش سوم به روش تحقیق اختصاص یافته گردیده بیان و پیشینه پژوهش

ری و بخش پنجم، به نتیجه گی نتایج تجربی در بخش چهارم ارائه شده اند و نهایتاً

 است. پیشنهادات اختصاص یافته

 . مبانی نظری و پیشینه پژوهش2
 دانست بشر رفتار به دهیشکل در قدرتمند نیروی دو توانمی را اقتصاد و فرهنگ

 معتقد بود هنجارها، که بود کسی اولین( 1759) 2اسمیت آدام اگرچه .(2001، 1تروزبای)

                                                           
1. Throsby 
2. Adam Smith 
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مطالعات مربوط به  اخیراً اما موثر است، اقتصادی توسعه بر فرهنگ و اخلاق اعتقادات،

 زمینه این در مطالعات تریننقش فرهنگ در اقتصاد افزایش پیدا کرده است. برجسته

در حقیقت مشهورترین مدافع تأثیر  .(2017، 2است )کاپاس( 1930) 1وبر ماکس مربوط به

داری را نه در درجه اول در فرهنگ بر توسعه اقتصادی، ماکس وبر بود. وبر ظهور سرمایه

عنوان عقاید و فرهنگی که طرفدار دستیابی منطقی به آوری، بلکه بهنتیجه تحولات فن

 (.0132، 3سود اقتصادی است، تعریف کرد )ماریدال

های اقتصادی و اجتماعی تغییراتی در درک و فهم نقش فرهنگ در حوزه 1986از سال 

ایجاد شد. اهمیت ارتباط بین فرهنگ و توسعه توجه هر چه بیشتر متخصصان را به خود 

 این بر( 1994) 6گریف و( 2001) 5بوتک ،(2002) 4سن مانند تحقیقات جلب کرد. برخی

 رویکرد این علیرغم اینکه است. اثرگذار بلندمدت توسعه بر یفرهنگ هایتفاوت که باورند

است اما این رابطه از نظر تجربی  ضعیف بسیار توسعه، بر فرهنگ تأثیر به تاریخی-نظری

(. از این رو فرهنگ هم به عنوان ابزاری برای توسعه پایدار 2017بسیار قوی است )کاپاس، 

تواند از طریق شود. بخش فرهنگ میگرفته میو هم به عنوان یک نتیجه توسعه در نظر 

های تصویری و شنیداری ایجاد درآمد دستی و هنرهای دستی، رسانهگردشگری، صنایع

(، 1995کرده و در توسعه پایدار منطقه و کشور نقش داشته باشد. در گزارش یونسکو )

و رفاه، موضوعی ها در فرآیند توسعه اجتماعی تأثیر فرهنگ بر رفتار افراد، مشارکت آن

 (.1995اثبات شده است )یونسکو، 

تواند به یبر اساس این گزارش اثر بالقوه فرهنگ بر توسعه اجتماعی و اقتصادی کشورها م

 صورت زیر خلاصه شود:

 رهنگی و های فرهنگی جامعه، از طریق تأثیر اقتصادی آنان به عنوان صنایع فدارایی

حلی مرهنگی نقش حمایتی از توسعه پایدار سهم آنان در تجدید حیات اجتماعی و ف

 دارند.

 های تولیدی هایی را برای مشارکت در فعالیتفرهنگ برای زنان و افراد جوان فرصت

گاهی آهای برابری جنسی، اعتماد به نفس و فراهم آورده و موجب فراهم شدن زمینه

 (.1995 ونسکو،ی)شود اجتماعی می

                                                           
1. Max Weber 
2. Kapás 
3. Maridal 
4. Sen 
5. Boettke 
6. Greif 
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  کارهای کوچک یا مشاغل خانگی، که مناسب صنایع فرهنگی باعث ایجاد کسب و

 (.2009 ونسکو،ی) توسعه محلی هستند، شده است.

یافته ( معتقدند بخش فرهنگ در برخی از کشورهای توسعه2006) 1باروکلاگ و رایت

تر )مانند معدن و صنایع خودروسازی( دارای های قدیمینسبت به یک سری از فعالیت

هم قابل توجهی در درآمدهای حاصل از صادرات ملی اهمیت اقتصادی بیشتری است و س

دارد. هر چند که در حال حاضر تأثیر اقتصادی بخش فرهنگ از نظر ایجاد اشتغال چندان 

تواند قابل توجه باشد. بر همین اساس، نقش مشهود نیست، اما درآمد صادراتی آن می

مل مثبت در رشد جهان فرهنگ در توسعه مورد تجدید نظر قرار گرفته و به عنوان یک عا

  (.2006باشد )باروکلاگ و رایت، در حال توسعه، مطرح می
 ریمگزمان رشد چش از ژهیبه و ینقش فرهنگ در رشد اقتصادبه طور کلی می توان گفت 

 ونیساست. به دنبال کنوان شدهمهم  اریبس ی،محصولات فرهنگ یالملل نیحجم تجارت ب

عه توس یاز کشورهای که تنوع فرهنگ یدر مورد حفاظت و ارتقا 2005در سال  ونسکوی

توسعه  در حال یکشورها یرهنگمحصولات ف یخود را به رو یخواسته شد تا بازارها افتهی

 شیفزاادر حال توسعه در جهان رو به  یکشورها یفرهنگ محصولات تجارتباز کنند، سهم 

فاظت حدر مورد  2005در سال  ونسکوی ونیکنوانس ری(. جدا از تأث2015، ونسکویاست )

 یالملل نیب جارتحجم ت شیمنجر به افزا زین یکی، تحولات تکنولوژیتنوع فرهنگ یو ارتقا

 از یشدن برخ یتالیجی(. د2021و اوزگور،  ی)اوزبوگدا شده است یفرهنگ محصولات

وه در مصرف کنندگان انب اریدر اخت یکیها را به صورت الکترون آن ی،محصولات فرهنگ

 یا ندهیبه طور فزا یو بصر یخدمات سمع در حال حاضردهد.  یسراسر جهان قرار م

 (. 2016دلوم آیوکس، )شده اند  یفرهنگ تخدما نیتر یبه تجار لیتبد

کند که تا حد  یم جادیا یاقتصاد ریتأث یمحصولات فرهنگ ایمصرف خدمات  ایاستفاده 

(. 2014، 2ریوفریوشود ) یگرفته م دهیتوسعه ناد یتوسط اقتصاددانان و آژانس ها یادیز

مربوط  یاتیعمل یها تیدهه گذشته، آمار، شاخص ها، داده ها و فعالدو حال، در  نیبا ا

 راتیتأث، توسعه ی برایتواند محرک قو یاست که فرهنگ م دادهنشان  یبه بخش فرهنگ

، یفرهنگ راثیم .باشد یطیمح ستیو ز یاقتصاد یها استیسی و به طور کلی اجتماع

ابزار  کیتواند به عنوان  یم داریپا یفرهنگ یو گردشگر یفرهنگ یها رساختیز

                                                           
1. Barrowclough & Kozul-Wright 
2. Riofrio 
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 قیعم یفرهنگ راثیدر حال رشد با م یکشورها رد ژهیبه و یی،درآمدزا یبرا کیاستراتژ

 (.2012، ونسکویباشد، ) ،کار قابل توجه یرویو ن

گ بر اقتصاد تاکنون مطالعات مختلفی صورت گرفته است. در غالب در خصوص تأثیر فرهن

این مطالعات از متغیرهایی مثل مذهب، سرمایه اجتماعی، نرخ باسوادی و ... به عنوان 

( در 2021)و همکاران  1اسکاویا متغیرهای جانشین برای فرهنگ استفاده شده است.

کشور  31 یبرا یو رشد اقتصاد یفرهنگ یتجارت کالاها نیرابطه ب یبه بررسخود مطالعه 

 (VECM) یبردار یخطا حیمدل تصح کی قی، از طر2017 - 2004دوره  یدر اروپا برا

 (GMM) ستمیس افتهیمیتعم یپانل گرنجر و روش گشتاورها تی. آزمون علدنپردازیم

با صادرات و واردات  یتجارت فرهنگگرفته است و مطالعه مورد استفاده قرار  نیدر ا

بلند مدت  یرابطه تعادل کیکه  دهدینشان م جی. نتاشده استمشخص  یفرهنگ یکالاها

همچنین کار وجود دارد.  یرویو ن هیسرما لیصادرات کل، تشک ،یناخالص داخل دیتول نیب

 یناخالص داخل دیبر تول یمثبت ریتاثنیز  یصادرات و واردات فرهنگبر اساس نتایج مطالعه 

تجارت  نیرابطه ب یبه بررس در مقاله خود (2021اوزبوگدای و اوزگور ) ر درازمدت دارند.د

 یها سال نیکشور ب 85در  یناخالص داخل دیو سرانه تول یمحصولات فرهنگ یالملل نیب

 2سوامی یتصادف بیو مدل ضر پدرونی یهمبستگبا استفاده از آزمون  2017تا  2004

بر  یمحصولات فرهنگ یچه تراز تجار دهد که اگر ینشان م جید. نتانپردازی( م1970)

از نظر  یمحصولات فرهنگ یالملل نیگذارد، اما حجم تجارت ب ینم ریتأث یرشد اقتصاد

دهد  یها نشان م افتهی نیدارد. ا یناخالص داخل دیبر تول یداریمثبت و معن ریتأث یآمار

ایجاد کنند. از  موانع یخدمات فرهنگ ایدر مقابل واردات کالاها  دینبا استگذارانیکه س

 جیو ترو تیدر مورد حما 2005در سال  ونسکوی ونیفراخوان کنوانساجرای  این رو آن ها

 3لی یو، یانگ و زو .کنندمی شنهادیپرا به کشورها خود  یبازکردن بازارها و یتنوع فرهنگ

گیری و روابط بین تنوع های ساکنان چین را اندازه( در  مقاله خود ناهمگنی ارزش2020)

را بررسی  2013تا  1990های اجتماعی در چین از سال فرهنگی، رشد اقتصادی و سیاست

دهد که ناهمگنی فرهنگی با رشد اقتصادی مناطق ها نشان میاند. رگرسیون دادهکرده

های رابطه منفی دارد و با تعارضات اجتماعی همبستگی مثبت دارد. اگرچه سیاست

می توانند مستقیماً تنوع فرهنگی را تحت تأثیر قرار دهند، اما ممکن است بر اجتماعی ن

نحوه تأثیر ناهمگنی فرهنگی بر نتایج اقتصادی و اجتماعی تأثیر بگذارد. بر اساس این 

                                                           
1. Scavia  
2. Swamy 
3. Liu & Yang & Zou  
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اند، تنوع های مالی نسبتاً کمی برای آموزش و پرورش کردهمقاله استانهایی که هزینه

ر رشد تولید ناخالص داخلی و تأثیر مثبت بیشتری بر فرهنگی تأثیر منفی شدیدتری ب

( با استفاده از یک مدل نظری، 2018) 1تعارضات اجتماعی داشته است. اوچوآ و رامیرز

اند. این مطالعه تاثیر صنایع فرهنگی بر رشد اقتصادی در تورنتوی کانادا را بررسی کرده

ای و محلی را بهبود می بخشد، این فرضیه را که صنایع فرهنگی، توسعه اقتصاد منطقه

زای منطقه، چرخه ای از رشد را ایجاد دهد که پویایی درونآزمون می کند. نتایج نشان می

ها و صنایع سازی بین شرکتکند که در آن بروز تخصص، سرمایه انسانی، مکملمی

ا ای ب( در مقاله2014) 2فرهنگی، تعیین کننده رقابت منطقه ای است. سلیم و محمود

 تا 2003 دوره برای فرهنگی کالاهای صادرات کنندهتعیین عوامل جاذبه، مدل استفاده از

دهد نتایج نشان می. دادند قرار بررسی پاکستان مورد تجاری شریک 157 برای 2012

 عوامل مسافت بین این دو، همچنین و واردکننده و صادرکننده کشور دو هر بازار اندازه

 که دهدمی نشان خاص طور به همچنین نتایج. است فرهنگی کالاهای صادرات در مهم

 پاکستان در داخلی ناخالص تولید رشد نرخ تأثیر تحت شدت به فرهنگی کالاهای صادرات

شامل  رشد اصلی عوامل تأثیر به ( در مقاله خود2013پتراکیس و کوستیس ). است

پسماند،  از بخشی عنوان به فرهنگی پیشینه و انسانی سرمایه کار، نیروی سرمایه،

اند. رومر استفاده کرده –ها از چهارچوب مدل رشد سولو اند. برای این منظور آنپرداخته

 دارد. مسعود مثبت تأثیر سالانه رشد نرخ بر فرهنگی پیشینه که کندمی تائید نتایج

 با وی. بررسی کرده است را توسعه و فرهنگی تجارت بین ای رابطهدر مقاله( 2013)

 متمرکز موسیقی و سینما تجارت روی توسعه حال در کشور 124 هایداده از استفاده

 تعیین صوتی تصاویر و شدهضبط هایرسانه از یونسکو تعریف با وی چارچوب. شده است

 تجارت و تنوع گسترش به منجر درآمد افزایش که دهدمی نشان نتایج. گردیده است

 یبه بررس ایدر مقاله( 2011) 3امسونیلیترس و وما .شودگونه کالاها میاین مصرفی

 افتندیدر هاآن. پردازندمی یبر رونق اقتصاد یاقتصاد یفرهنگ و آزاد نیتعامل ب یچگونگ

 مک و بارو دهد.می شیدرصد افزا 10بر رشد را حدود  یاقتصاد یکه فرهنگ تأثیر آزاد

 رشد کنندهجانشین فرهنگ، تعیینبه عنوان متغیر  را در مقاله خود دین( 2003) 4کلاری

 مثبت پاسخ مذهبی اعتقادات میزان به اقتصادی رشد که دریافتند هاآن. دانندمی اقتصادی

                                                           
1. Ochoa & Ramírez  
2. Salim & Mahmood 
3. Mathers & Williamson 
4. Barro & McCleary 
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 عملکرد که فردی صفات بر مذهبی اعتقادات آن در که دیدگاهی با نتایج این. دهدمی

 .مطابقت دارد کنند.می تقویت را اقتصادی

مطالعه خود، به دنبال آن هستند تا مشخص نمایند که ( در 1397حنجری و همکاران )

های ایران اثر دارد یا خیر؟ شاخص فرهنگی استان آیا شاخص فرهنگی بر رشد اقتصادی

محاسبه شده است.  RCAدر این مقاله، با استفاده از مبانی نظری مزیت نسبی و معیار 

دهد که در دوره مورد بررسی، های تابلویی، نشان میاساس رگرسیون داده نتایج برآورد بر

افزوده متغیرهای فرهنگی بر رشد اقتصادی، مثبت و معنادار است. اثر مزیت نسبی ارزش

که سبب افزایش سرمایه دهد، شاخص فرهنگی در صورتیهمچنین نتایج تحقیق نشان می

( 1395ها را افزایش دهد. فتاحی و همکاران )تواند رشد اقتصادی استانانسانی شود، می

های فرهنگی را بر رشد اقتصادی استان ها در سال -در پژوهش خود تأثیر عوامل اجتماعی

دهد نرخ باسوادی دارای رابطه مستقیم با اند. نتایج نشان میبررسی کرده 1388-1391

ی ی واقعی و نرخ فقر و نرخ بیکاری دارای رابطه معکوس با درآمد سرانهدرآمد سرانه

( در مطالعه خود در جستجوی پاسخ دادن به 1393د و خداپناه )حقیقی دارند. حسنون

آیا بخش گردشگری کشورهای در حال توسعه منجر به رشد »این پرسش هستند که 

میان گردشگری و رشد  در این مطالعه، رابطه« شود یا خیر؟اقتصادی این کشورها می

آسیایی، آفریقایی و اقتصادی در منتخبی از کشورهای در حال توسعه )شامل کشورهای 

های اثرات ثابت و زنو با استفاده از تخمین 2011-1999زمانی  امریکای لاتین( در دوره

سیستمی برآورد شده است. نتایج تجربی حاصل از این تحقیق،  یافتهگشتاورهای تعمیم

ف کند. نجگردشگری و رشد اقتصادی در این کشورها را تائید می مثبت بین توسعه رابطه

های اند تا با استفاده از گزارش( در مقاله خود سعی کرده1390بیگی و حسین زادگان )

های بازار جهانی اقتصاد های معتبر، ضمن ارائه تصویری آماری از واقعیتپژوهشی سازمان

شدن مورد نقد و عرصه جهانی فرهنگ، وضعیت صادرات کالاهای فرهنگی ایران را در

دهد ایران در تجارت فرهنگی دارای کسری موازنه ج مقاله نشان میبررسی قرار دهند. نتای

کم تجاری است که با توجه به تقاضای مؤثر برای کالاهای فرهنگی ایران در جهان، دست

در میان ایرانیان خارج از کشور، این عملکرد بسیار نامطلوب است. خوراسگانی و نیری 

های فرهنگی بر رشد و توسعه خی شاخص( در مقاله خود، میزان تأثیرگذاری بر1389)

را بررسی کرده اند. در این راستا از  1354-1387های اقتصادی در ایران طی سال

هایی همچون سطح دانش و سواد، نرخ خالص ازدواج، میزان استفاده از ظرفیت شاخص

دست آمده سینما، مطبوعات و هنجارهای اجتماعی در مدل استفاده شده است. نتایج به
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های منتخب و رشد اقتصادی است و بیانگر رابطه مثبت و کاملاً معناداری بین شاخص

( 1389مدت است. صالحی امیری و همکاران )میزان این تأثیر در بلندمدت بیشتر از کوتاه

 فاصله و اقتصادی رشد مشترک، زبان مشترک، دین نظیر عواملی تأثیر بررسی به

 ها،داده تحلیل و تجزیه از پس. اندپرداخته ایران نگیفره کالاهای صادرات در جغرافیایی

که دین و زبان مشترک و همچنین فاصله جغرافیایی تأثیری در  است گردیده مشخص

 حجم تجارت کالاهای فرهنگی ایران نداشته است.

بخش  یهارمجموعهیغالب مطالعات به نقش زدر  بررسی پیشینه پژوهش نشان می دهد

 یوآورنپرداخته شده است.  یناخالص داخل دیو ... بر تول یفرهنگ مثل آموزش، گردشگر

 یرت تمامنقش تجا ،یالمللنیب برمعت یاست که با استفاده از آمارها نیمقاله حاضر در ا

. شودیپرداخته م یگروه شانگها یکشورها یناخالص داخل دیبر تول یمحصولات فرهنگ

ر د یقیتحق رانیپژوهش نشان داد تاکنون در ا سندگانینو یهایبررس نیعلاوه بر ا

 زیجهت ن نیآن صورت نگرفته است که از ا راتیو تأث یخصوص تجارت محصولات فرهنگ

 . باشدیم عیحاضر بد شپژوه

 یفرهنگ عیصنا یدهد که سهم داخل ینشان م نکته مهم دیگر این که بررسی مطالعات

 یلاهاکا یالملل نی، سهم تجارت بامادرک شده است.  یبه خوب یاقتصاد یها تیدر فعال

وزگور، ااوزبوگدای و ) کشف نشده استهنوز اقتصاد  اتیدر ادب یدر رشد اقتصاد یفرهنگ

قابل  ومثبت  ریاز تأثای گسترده  اتیادباگر چه . (2021و اسکاویا و همکاران،  2021

این در  ی کمی، مطالعه تجرباماکند  یم تیحما دیبر رشد و تول یالملل نیتجارت ب جهتو

 وجود دارد. خصوص

 

 شناسی. روش3
 تصریح مدل. 3-1

 1سولو ماندهباقیرشد،  ریتفس رقابلیرشد سولو و رومر، بخش غ کینئوکلاس یهدر نظر

دهد که با کمک می لیاز رشد را تشک یمانده بخشباقی نی(. ا1957)سولو،  دشومی دهینام

مانند  یمعمولاً به عوامل و ستین ریقابل تفس یو فناور یانسان هیکار، سرما یروین ه،یسرما

 ،2سیو کوست سیشود )پتراکجامعه نسبت داده می کیدر  یادو نه یعوامل فرهنگ

همچون تحولات  ی، عواملرشد حیتوض غیرقابل(. استدلال شده است که بر بخش 2013

                                                           
1. Solow residual 
2. Petrakis & Kostis 
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 دیجد هایآوریفن رشیپذ طی(، شرا1990، 2رومر و 1998 ،1تیو هاو ونی)آق یکیتکنولوژ

، 3)لوکاس یانسان هیماانباشت سر قیاز طر یرشد اقتصاد زایدرون یروهاینقش ن ای

 یاقتصاد ییبرونگرا زانی(، م2001 ،4ی)استرل یاقتصاد هایسیاست(، 1986؛ رومر، 1988

( و تأثیر 2000، و همکاران 6نی)لوو یمال ستمی(، نقش س1999، 5)فرانکل و رومر

داشته  یتوانند تأثیرات قابل توجه( می1993، 7شریو تورم )ف یکلان اقتصاد هایسیاست

 .دباشن

های رشد در ( معتقدند در کشورهای در حال توسعه، غالب مدل2007)و همکاران  8فایسا

گیرند. این الگو به صورت زیر نمایش داده ( قرار می1956) 9چهارچوب الگوی رشد سولو

 شود:می

(1) 𝑌 = 𝐴𝑓(𝐾, 𝐿, 𝑍) 

بردار  Zنیروی کار،  Lذخیره سرمایه فیزیکی،  Kسطح تولید )بالقوه(،  Yکه در آن، 

 10سینها و سینها گیرد.وری را اندازه میعامل بهره Aمتغیرهای مؤثر بر رشد و متغیر 

 در کشور چند در تولید ناخالص داخلی و حجم تجارت میان ارتباط یمطالعه در( 2003)

پرداخته اند. آن ها با  جمعیت و گذاریسرمایه فاکتورهای گرفتن نظر در با توسعهحال 

 ( دست پیدا کردند:2به تابع عمومی ) 11سوان-سولو-استفاده از مدل رمزی

(2) 𝑌 = 𝑓(𝑅(𝑡), 𝑁, 𝐾) 

 R(t)یادگیری  از: عملکرد است تابعی Y(t)داخلی  ناخالص تولید ( میزان2ی )معادله در

 k.12 گذاری سرمایه و میزان nجمعیت  میزان خارجی(،)تجارت 

، یهای تجربکه با استفاده از مدل میبود یمقالات یجیشاهد ظهور تدر ستم،یاز اواخر قرن ب

دهند )هافستد  حیبر تولید ناخالص داخلی را توض یهای فرهنگکنند تأثیر زمینهمی یسع

                                                           
1. Aghion & Howitt  
2. Romer 
3. Lucas 
4. Easterly 
5. Frankel & Romer 
6. Levine  
7. Fischer 
8. Fayissa  
9. Solow 
10. Sinha & Sinha  
11. Ramsay- Solow- Swan 

 ( رجوع شود.2003( به مقاله سینها و سینها )6اثبات ریاضی رابطه ). جهت  12
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( عنوان 2009) 4وفو بلاگ ینکوف(. م2005، 3وری؛ پور2004، 2ینی؛ مار1988، 1و باند

دهد که فرهنگ خصوص تولید ناخالص داخلی نشان می رمطالعات د جیکنند که نتامی

از این رو و با توجه داشته باشد.  ی بر تولید ناخالص داخلیو معنادار ژهیتواند تأثیرات ومی

ر گرفته شده (، مدل زیر به عنوان مدل اصلی پژوهش در نظ2به مطالعات گذشته و رابطه )

 است:

(3) 𝐿𝑛𝐺𝐷𝑃𝑖𝑡 = 𝛽0 + 𝛽1𝐿𝑛𝐾𝑖𝑡 + 𝛽2𝐿𝑛𝐿𝑖𝑡 + 𝛽3𝐿𝑛𝐶𝑈𝐿𝑖𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 

دلار  2010های ثابت قیمت)به  5یناخالص داخل دیتوللگاریتم ، LnGDPکه در آن 

لگاریتم  LnL، (کایدلار آمر 2010ثابت  یهامتی)به قلگاریتم سرمایه  LnK(، کایآمر

بیانگر جزء  در مدل فوق  لگاریتم متغیر فرهنگ می باشند. LnCULنیروی کار ، و 

 باشد.زمان می tکشورها و  iاخلال، 

در ادبیات رشد، تشکیل سرمایه یکی از مهم ترین متغیرهای توضیحی در مدل های تولید 

، انتظار می رود اثر ناخالص داخلی است و با توجه به اثرات ناشی از مقیاس و اثرات سرریز

مثبتی بر تولید داشته باشد. نیروی کار نیز به عنوان جایگزینی برای جمعیت و همچنین 

( 1988نشان دهنده سرمایه انسانی، دیگر متغیر مهم اثرگذار بر تولید است. لوکاس )

معتقد است که یک کشور با سرمایه انسانی بالاتر، توانمندی بیشتری برای جذب تکنولوژی 

های ثابت اختراع آن خواهد داشت. در این مقاله از تجارت محصولات فرهنگی )به قیمت و

دلار آمریکا( به عنوان متغیر جانشین فرهنگ استفاده شده است. برای تجارت  2010

 تمیلگار، LnEXCUL 6محصولات فرهنگی به ترتیب از سه متغیر لگاریتم صادرات

)مجموع  LnTCUL 8محصولات فرهنگی حجم تجارت تمیلگارو  LnIMCUL 7واردات

 دلار آمریکا( استفاده شده است. 2010های ثابت صادرات و واردات( )به قیمت

 

 

 

                                                           
1. Hafstede & Bond 
2. Marini 
3. Pryor 
4. Mikov & Blagoev 
5 . Gross Domestic Product 
6 . Exports of cultural goods 
7 . Imports of cultural goods 
8 . Trade of cultural goods 
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 محدوده مورد مطالعه. 2-3
شامل ایران،  (SCO) 1همکاری شانگهایکشور عضو سازمان  7جامعه آماری این پژوهش 

 سازمان همکاری شانگهای،باشد. قرقیزستان و پاکستان میچین، روسیه، هند، قزاقستان، 

های چندجانبه امنیتی، اقتصادی و فرهنگی دولتی است که برای همکاریسازمانی میان

توسط رهبران چین، روسیه، قزاقستان،  2001است. این سازمان در سال تشکیل شده 

نه در برابر نفوذ آمریکا و ناتو قرقیزستان، تاجیکستان و ازبکستان با هدف برقرار کردن مواز

و یک  2004گذاری شد. علاوه بر اعضای اصلی، ابتدا مغولستان در سال در منطقه، پایه

و پس از آن بلاروس به عنوان  2012سال بعد ایران، پاکستان، هند و افغانستان در سال 

ان و این سازمان با عضویت هندوست 2015در سال  عضو ناظر به سازمان ملحق شدند

و یکمین نشست سران سازمان همکاری پاکستان موافقت نمود. همچنین در بیست

برگزار گردید، عضویت ایران نیز مورد تایید قرار گرفت.  2021شانگهای که در سپتامبر 

  .بر اساس آخرین تغییرات مغولستان، افغانستان و بلاروس اعضای ناظر این سازمان هستند

 هااستفاده و توصیف دادهآمارهای مورد . 3-3
 2های تولید ناخالص داخلی، نیروی کار و سرمایه از سایت بانک جهانیدر این پژوهش داده

یونسکو استخراج شده است.  3و آمار صادارت و واردات محصولات فرهنگی از سایت یونسکو

یا  های متمایز معنوی، مادی، فکری و عاطفی جامعهفرهنگ را به عنوان مجموعه ویژگی

های زندگی، کند که علاوه بر هنر و ادبیات شامل روشیک گروه اجتماعی تعریف می

یونسکو، )شود. ها و باورها نیز میهای ارزشی، سنتهای با هم زندگی کردن، نظامراه

هایی به صورت مستقیم در حالی که همواره سنجش چنین اعتقادات و ارزش (.2001

ها و عملکردهای مرتبط را مورد سنجش قرار داد. از این رو توان رفتارباشد، میممکن نمی

(، فرهنگ را از طریق تشخیص و سنجش FCS) 4چارچوب آمارهای فرهنگی یونسکو

های یک جامعه یا یک گروه اجتماعی تعریف رفتارها و عملکردهای ناشی از باورها و ارزش

معرف مجموعه مشترکی از  FCSتعریف شده در « 5های فرهنگیحوزه»کند. می

های اقتصادی )مانند تولید کالاها و خدمات( و اجتماعی )مانند مشارکت در فعالیت

های حوزه»شوند. به علاوه های فرهنگی( است که به طور مرسوم فرهنگی تلقی میفعالیت

                                                           
1.  Shanghai Cooperation Organization 
2. https://databank.worldbank.org 
3. http://data.uis.unesco.org/# 
4. UNESCO Framework for Cultural Statistics (FCS) 
5. Cultural Domains 
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 ها را تا حدیتوان آنهای اجتماعی و اقتصادی است که یا میشامل سایر فعالیت« 1مرتبط

 فرهنگی محسوب نمود و یا عمدتاً نوعی تفریحی و سرگرمی و نه صرفاً فرهنگی هستند.

نمایش داده شده است،  1های فرهنگی چارچوب آمارهای فرهنگی که در شکل حوزه

ها و اعمالی های تولید فرهنگی، فعالیتدهنده مجموعه مشترکی از رشته فعالیتنشان

ها، فرهنگی و طبیعی، ب: اجرای نمایش و بزرگداشتاست که تحت سرفصل الف: میراث 

معی و های تعاملی و سدستی، د: کتب و انتشارات، ه: رسانهج: هنرهای تجسمی و صنایع

 اند.بندی شدهبصری، و: خدمات طراحی و خلق آثار گروه

 یونسکو فرهنگی آمارهای چارچوب (:1شکل )

 
 UNESCO Framework for Cultural Statistics 2009منبع: 

جزیه تمی باشد و به منظور  2017تا  2004های نمونه مورد بررسی در این مطالعه سال

و  Stata12و  Eviews10افزارهای و تحلیل اطلاعات از روش اقتصادسنجی با کمک نرم

آمار  1جدول کمک گرفته شده است.  های تابلویی در اقتصادسنجی مرسومروش داده

 کند.د استفاده در مدل را تشریح میتوصیفی متغیرهای مور

 

                                                           
1 . Related Domains 
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 بانک جهانی، یونسکو و محاسبات تحقیقمنبع: 

 

 آن لیو تحل هیبرآورد مدل و تجز. 4
 وضعیت تجارت محصولات فرهنگی. 4-1

 است. یواردات کالاها و خدمات فرهنگ و صادرات یفرهنگ به معنا یتجارت جهان

نشان داده شده است کل صادرات محصولات فرهنگی در سال  2طور که در جدول همان

میلیارد دلار رسیده  5/192به  2017میلیارد دلار بوده که در سال  107حدود  2004

متعلق به کشورهای با  2004درصد صادرات محصولات فرهنگی در سال  80است. حدود 

با افزایش سهم توسط کشورهای با درآمد  2017درآمد بالا بوده است. این سهم در سال 

درصد رسیده است. در حالی که این سهم  68متوسط، کاهش محسوسی داشته و به رقم 

باشد. در واردات محصولات درصد می 02/0برای کشورهای با درآمد پایین مقدار ناچیز 

خود اختصاص درصد را به  85بیش از  2017فرهنگی نیز کشورهای با درآمد بالا در سال 

میلیارد  338، حدود 2017اند. در مجموع تجارت کالاها و خدمات فرهنگی در سال داده

بیانگر این  2باشد. جدول درصد می 75دلار بوده که سهم کشورهای با درآمد بالا بیش از 

از یک طرف حجم تجارت محصولات افزایش قابل  2004-17 هایاست طی سال

طرف دیگر سهم تجارت این محصولات در کشورهای با درآمد  ای داشته است و ازملاحظه

بالا کاهش و در کشورهای با درآمد متوسط افزایش یافته است. میزان حجم تجارت در 

میلیارد  5/50به  2004میلیارد دلار در سال  8/18کشورهای عضو گروه شانگهای نیز از 

 آمار توصیفی متغیرهای مدل (:1جدول )

 میانگین واحد متغیرها
انحراف 

 معیار
 مینیمم ماکسیم

تعداد 

 مشاهدات

تولید ناخالص داخلی 

 (2010)ثابت 
 2293994 1511455 میلیون دلار

1013186

5 
4 98 

 98 638 4312810 1019108 553762 میلیون دلار سرمایه

 98 2 785 280 201 میلیون نفر نیروی کار

صادرات محصولات 

 (2010فرهنگی )ثابت 
 98 1 66908 12436 6013 میلیون دلار

واردات محصولات 

 (2010فرهنگی )ثابت 
 98 4 5415 1436 1040 میلیون دلار

حجم تجارت محصولات 

 (2010فرهنگی )ثابت 
 98 6 72324 13722 7051 میلیون دلار
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درصد  90ن و هند بیش از افزایش داشته است. البته دو کشور چی 2017دلار در سال 

 دهند.تجارت کشورهای گروه شانگهای را تشکیل می

 منبع: سایت یونسکو و محاسبات تحقیق

 برآورد مدل. 4-2

 آزمون ریشه واحد. 4-2-1

غلط  یهاموجب استنباط دتوانمدل می کیهای مورد استفاده در در سری ماناییوجود نا

قرار  یمورد بررس رهایمتغ ماناییابتدا  نیکاذب شود؛ بنابرا ونیرگرس جهینت در و یآمار

های متفاوتی وجود دارد. در این تحقیق، های تلفیقی، آزمونتعیین مانایی داده. در گیردمی

 3باشد. نتایج آزمون در جدول ( میLLC) 1گیری آزمون لوین و همکارانمعیار تصمیم

ارائه شده است. فرضیه صفر در این آزمون مبین مانایی و وجود ریشه واحد است. نتایج 

نیروی کار، واردات و حجم تجارت  تلفیقیتولید ناخالص داخل،های دهد که سرینشان می

 شوند. یمبار تفاضل گیری مانا محصولات فرهنگی در سطح نامانا و پس از یک

 

 

                                                           
1. Levin, Lin & Chu 

 وضعیت تجارت محصولات فرهنگی در جهان (: 2)جدول 

 شرح

 حجم تجارت واردات صادرات

2004 2017 2004 2017 2004 2017 

 سهم مقدار سهم مقدار سهم مقدار سهم مقدار سهم مقدار سهم مقدار

 کشورهای با

 پاییندرآمد 
03/0 03/0% 05/0 02/0% 15/0 1/0% 2/0 1/0% 2/0 08/0% 2/0 07/0% 

 کشورهای با درآمد

 متوسط رو به پایین
2/4 0/4% 4/18 6/9% 6/2 3/2% 8/8 1/6% 8/6 14/3% 3/27 1/8% 

 کشورهای با درآمد

 متوسط رو به بالا
4/17 3/16% 0/43 3/22% 8/8 1/8% 8/11 2/8% 3/26 12/12% 8/54 2/16% 

 کشورهای با

 درآمد بالا
3/85 7/79% 0/131 1/68% 2/98 5/89% 3/124 6/85% 5/183 66/84% 3/255 6/75% 

 %100 7/337 %100 7/216 %100 2/145 %100 7/109 %100 5/192 %100 9/106 جمع

 کشورهای عضو

 گروه شانگهای 
8/14 8/13% 6/42 12/22% 1/4 71/3% 0/8 49/5% 8/18 70/8% 5/50 0/15% 
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 (LLCنتایج آزمون ریشه واحد تلفیقی لوین و همکاران ) (:3) جدول

 متغیر
 تفاضل سطح

 نتیجه P-value آماره نتیجه P-value آماره

LnGDP 57/1- 06/0 مانا 00/0 -54/3 نامانا 

LnK 06/0- 00/0 مانا    

LnL 08/2 48/0 مانا 00/0 -20/4 نامانا 

LnEXCUL 60/1- 05/0 مانا    

LnIMCUL 22/1- 88/0 مانا 00/0 -35/3 نامانا 

LnTCUL 14/0- 44/0 مانا 00/0 -80/2 نامانا 

 منبع: محاسبات تحقیق

 1های تابلوییداده آزمون هم جمعی. 4-2-2

. شودی کاذب در مدل م ونیرگرس جادیباعث ا ،رهایمدل در حالت نامانابودن متغ نیتخم

 یانباشتگ و آزمون هم یریگ تفاضل یها کاذب روش ونیبه رگرس اتکا از یریجلوگ یبرا

 یالگو اطلاعات ارزشمند بیدر برآورد ضرا رهایمتغ تفاضل وجود دارد، اما هنگام استفاده از

 ونیاز اتکا به رگرس یریجلوگ یروش برا نیا . لذارودی از دست م رهایدر رابطه با سطح متغ

استفاده  یانباشتگ هم آزمون مشکل از نیرفع ا یبرا توانی . مباشدی کاذب مناسب نم

 ستمیس که بلندمدت است یرابطه تعادل کیوجود  کنندهی تداع یانباشتگ کرد. مفهوم هم

مدل  یرهایمتغیی . در صورت ناماناکندی سمت آن حرکت م در طول زمان به یاقتصاد

 اعتماد خواهد مدل قابل نیحاصل از تخم جیبرقرار باشد، نتا یانباشتگ آنها هم نیاگر ب

در این قسمت به منظور بررسی آزمون هم انباشتگی در مدل های مورد استفاده از  .بود

( استفاده شده است. این آزمون با استفاده از آماره 1999) 2روش ارائه شده توسط کائو

انجام می شود. در این آماره ها فرضیه صفر برابر عدم  ADF و DF آزمونهای ریشه واحد

وجود هم انباشتگی و فرضیه مخالف آن وجود هم انباشتگی بین متغیرهای مدل است. 

برای دو مدل تخمینی، در جدول  ADF نتایج آزمون هم انباشتگی کائو با استفاده از آماره

نتایج جدول نشان دهنده این است که فرضیه صفر در سطح  نشان داده شده است. 4

آزمون  ADF درصد برای هر سه مدل رد می شود؛ بنابراین، بر اساس آماره 95اطمینان 

 کائو، هم انباشتگی در تمام مدل ها برقرار است؛ بنابراین مشکل رگرسیون کاذب در مدل

 های تخمینی وجود نخواهد داشت.

                                                           
1. Panel Cointegration statistic 
2. Kao 
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 برای سه مدل کائونتایج آزمون هم جمعی  (:4) جدول

 ماخذ: محاسبات تحقیق

 های تشخیصیآزمون .4-2-3

های تابلویی از به منظور تعیین چگونگی تأثیر عوامل بر مدل مورد استفاده در داده

برای استفاده از  1ها آزمون چاوترین این آزمونشود. رایجهای مختلفی استفاده میآزمون

 2(، آزمون هاسمنPOOLشده )یبترکهای مدل اثر ثابت در مقابل مدل برآوردی داده

برای استفاده از  LMبرای استفاده از مدل اثر ثابت در مقابل مدل اثر تصادفی و آزمون 

های تشخیصی نتایج آزمون 5است. در جدول  POOLمدل اثر تصادفی در مقابل مدل 

شود در هر سه مدل برآورد با اثرات تصادفی که ملاحظه می طورهمانگزارش شده است. 

 گردد.تائید می

 های تشخیصی برای سه مدلنتایج آزمون (:5)جدول 

  توضیح نوع آزمون
مدل اول 

 )صادرات(

مدل دوم 

 )واردات(

مدل سوم 

 )حجم تجارت(

آزمون 

 چاو

اثر ثابت در مقابل آزمون 

 (POOLشده )های ترکیبداده

 60/165 30/219 77/169 آماره

P-

value 
00/0 00/0 00/0 

 اثرات ثابت اثرات ثابت اثرات ثابت نتیجه

آزمون 
LM 

اثر تصادفی در مقابل آزمون 

 POOLمدل 

 02/409 50/466 00/344 آماره

P-

value 
00/0 00/0 00/0 

 نتیجه/
اثرات 

 تصادفی

اثرات 

 تصادفی
 اثرات تصادفی

آزمون 

 هاسمن

اثر ثابت در مقابل اثر آزمون 

 تصادفی

 52/2 55/4 94/1 آماره
P-

value 
58/0 21/0 47/0 

 نتیجه
اثرات 

 تصادفی

اثرات 

 تصادفی
 تصادفیاثرات 

 منبع: محاسبات تحقیق

                                                           
1. Chow 
2. Hausman  

 مدل سوم )حجم تجارت( مدل دوم )واردات( مدل اول )صادرات( آزمون

 t P-value آماره t P-value آماره t P-value آماره احتمال

ADF 49/3- 00/0 1/3- 00/0 21/3- 00/0 
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 برآورد مدل. 4-2-4

 است. شدهگزارش  6 حاصل از برآورد معادله در جدول جینتا
 سه مدلحاصل از برآورد  جینتا. 6جدول 

 منبع: محاسبات تحقیق

بدست آمده با مبانی نظری همخوانی دارد. بر این اساس در هر سه مدل بین سرمایه  جینتا

از آنجا که این . مثبت و معنادار وجود دارد یتولید ناخالص داخلی ارتباطو نیروی کار با 

است ضرایب متغیرها بیانگر کشش آن متغیرها  مدل به صورت لگاریتمی برآورد شده

در گروه  سرمایهاگر  ند. با توجه به ضرایب برآوردیباش نسبت به رشد اقتصادی می

این کشورها به میزان  یک درصد افزایش یابد تولید ناخالص داخلی در شانگهایکشورهای 

 ، نیز بر رشدنیروی کاریابد. همچنین تأثیر متغیر دیگر مدل،  درصد افزایش می 66/0

ار، به ترتیب باعث افزایش مثبت و معنادار است به طوری که افزایش یک درصدی نیروی ک

 درصدی در رشد اقتصادی این کشور ها خواهد شد. 41/0و  4/0، 36/0

دهد با فرض ثابت بودن سایر عوامل، صادرات محصولات فرهنگی برآورد مدل اول نشان می

بر تولید ناخالص داخلی کشورهای گروه شانگهای تأثیر  2004-2017در دوره زمانی 

یک درصد افزایش در صادرات محصولات فرهنگی باعث افزایش  مثبت دارد به طوری که

درصدی در تولید ناخالص داخلی می شود. همچنین برآوردهای مدل دوم و سوم  02/0

نیز بیانگر تأثیر مثبت و معنادار واردات محصولات فرهنگی و حجم تجارت این محصولات 

صدی واردات و حجم تجارت بر تولید ناخالص داخلی است. به طوری که با افزایش یک در

درصد تولید ناخالص داخلی این کشورها  05/0درصد و  07/0محصولات فرهنگی به ترتیب 

و  ایو اسکاو (2021)و اوزگور  یاوزبوگدایابد. این نتایج همخوانی با مطالعات افزایش می

 ( دارد.2021)همکاران 

 

 متغیر
 مدل سوم )حجم تجارت( مدل دوم )واردات( مدل اول )صادرات(

 P-value ضریب P-value ضریب P-value ضریب

 00/0 93/3 00/0 06/4 00/0 93/3 عرض از مبدأ

LnK 66/0 00/0  66/0 00/0  66/0 00/0  

LnL 36/0 00/0  40/0 00/0  41/0 00/0  

LnEXCUL 02/0 05/0      

LnIMCUL   07/0 00/0   

LnTCUL     05/0 00/0 
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 شنهادیپارائه و  گیری. نتیجه5
 ندهینقش آن در آ تیآید و اهمبه شمار می یاز ارکان مهم تجارت جهان یتجارت فرهنگ

مد بالا در آبا در یاقتصادها اییافته و توسعه یکشورها ی. به طور کلافتیخواهد  شیافزا

نوظهور  یبازارها نقشاگر چه  .دارند تسلط یفرهنگ یکالاها تجارتر بازا حال حاضر بر

 یاریدر بس اما ش است،یافزا کالاها رو بهتجارت اینگونه در  توسعه در حال یو کشورها

 یتعداد معدود انیهم در م هنوزی فرهنگ یکالاها یزمینهن کشورها در یا از موارد تجارت

بسیاری از مطالعات بیانگر تأثیر مثبت فرهنگ بر تولید ز شده است. متمرک از کشورها

شده توسط  جادیا یاز ارزش اقتصاد یوجود، محققان اقتصاد نیبا اناخالص داخلی است. 

 و حتی بدتر، مطالعات بسیار کمیغفلت کرده اند.  یادیتا حد ز یمصرف محصولات فرهنگ

را بررسی کرده  یرشد اقتصاد تیدر تقو یمحصولات فرهنگ یالملل نیتجارت ب لیپتانس

از این رو هدف از این مقاله، بررسی تأثیر تجارت محصولات فرهنگی، به عنوان یک  .اند

شاخص بخش فرهنگ، بر تولید ناخالص داخلی کشورهای گروه شانگهای است. نتایج 

دهد تجارت کالاهای فرهنگی بر تولید ناخالص داخلی این کشورهای تأثیر مثبت نشان می

، افزایش رودنمیانتظار  که طوریبه ثیر ناچیز است و معناداری دارد. هر چند که این تأ

محدود بر رشد و شکوفایی اقتصاد این کشورها داشته باشد.  ایملاحظهقابل اثر تجارت 

درصد تجارت این گروه تنها در دو کشور هند و چین از جمله دلایل این موضوع  90بودن 

از الاهای فرهنگی ندارند. است. به طوری که سایر کشورها عملاً جایگاهی در تجارت ک

پژوهش  نیهای ا افتهیمطالعه بوده،  نیجزء کشورهای منتخب در ا زین رانیآنجا که ا

و  یتواند به عنوان ابزار رشد اقتصاد یم یدهد که تجارت محصولات فرهنگ ینشان م

و  یفرهنگ عیصنا جیاست که ترو نیا مقاله یاصل پیامنقش داشته باشد.  یافتگیتوسعه 

آورد و فرصت  یرا فراهم م یبالاتر اقتصادینرخ رشد  ییها تیفعال نیموانع در چنرفع 

 می، تصمبیترت نیدهد. به ا یم شیافزا یمحل یاقتصادها درمرتبط را  یشغل یها

 قیتشو یکالاها و خدمات فرهنگ دیدر تول عیتسر یبرا یگذار هیسرما دیبا رندگانیگ

مناسب نظیر بازاریابی صحیح، توجه به ملاحظات  یهااستیبا اتخاذ س توانیلذا م .کنند

افزوده بالایی دارند، فراهم برای صادرات کالاهای ساخته شده که ارزش تلاشحقوقی، 

ها و ایجاد بازارهای مقصد کردن بستر مناسب جهت رقابت صنایع و افزایش کارایی آن

خش اقتصادی محصولات تقویت ببا لازم است  نیجدید، این تأثیر را افزایش داد. بنابرا
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ی، عضو شانگها یفرهنگی و هنری از طریق بازاریابی منطقه ای و جهانی بخصوص کشورها

 شیتا منجر به افزا افتهی شیجهان افزا یتجارت محصولات فرهنگ درسهم تجارت کشور 

در این قسمت با توجه به مباحث مطرح شده، مهم  .گردد رفاهبهبود  جهیو در نت تولید

ترین اقدامات و راهبردهای پیشنهادی مطرح می شود. در خصوص اقدامات و راهبردهای 

زیر باید توجه داشت که جهت نیل به جایگاه رفیع در تجارت محصولات فرهنگی و 

ه ارکان اصلی این دستیابی به مزایا و منافع حاصله از آن، اتخاذ رویکرد سیستمی و توجه ب

 اقتصاد و ارتباط آنها با سایر بخش ها نیز حائز اهمیت فراوان است.

  تقویت بخش اقتصادی محصولات فرهنگی و هنری از طریق بازاریابی منطقه ای و

 جهانی بخصوص کشورهای عضو شانگهای؛

  یکپارچگی تجاری محصولات فرهنگی با کشورهای عضو سازمان شانگهای با بهتر

 عیت سیاست های تجاری و تعرفه ای و همچنین حذف موانع غیرتعرفه ای؛شدن وض

  تهیه و تولید صنایع فرهنگی متعدد دارای مزیت نسبی و صادرات آن به کشورهای

 منطقه؛

 تقویت اشتراکات بین کشورها برای به دست آوردن تفاهم در زمینه فرهنگی؛ 

 شگری به ویژه تعداد ارتقای ظرفیت های کمی و کیفی تأسیسات زیارتی و گرد

تورهای داخلی و خارجی به منظور تعدیل شکاف موجود در مقایسه با کشورهای 

 پیشرفته.
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